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Epigrafe

“A fixagdo de pregos é uma decisdo de suma importancia
para a administracdo, por ser o factor primordial de
sobrevivéncia, lucratividade e posicionamento da empresa

>

no mercado.’

(H. R. Oliveira, 2005)



INDICE

(DT [ or: 1 (o] 4 - F SRS P TP PR [
F N =16 [Tl [ 1] 0 0K TP PP P TP PP I
PArECEI 0OS SUPEIVISOIES: .....vitiiteeiieieeitet ettt sttt sttt e ettt b bbb et e e ettt b bt e e e e e ii
DeCIaraGao e NONIA........ccoiiiiie bbbt 1\
EDIGIATE ... bbbt b et b e ne e v
TS o (00T 1 o0 LSRR viii
LISTA 8 SIIAS ...ttt bbb IX
IS o [ I o 1= OSSP PRR X
RESUMIO ...ttt bbb bbbt s et b ke b e e bt e bt e bt e s e s et et e b e e bt e bt e bt e b e e st e e e e Xi
AADSTFACT ...t bbbttt bbb b b e enes xii
IS 101 oo [F o Lo TSR 1
1.1. O tema e a delimitag@o da INVESLIJACAD .........ccceeveiieiieicieesie e 3
1.2. Problema de iINVESTIGAGAD .........ccuiiieiieiie ettt sre e 3
1.3. HipOteses de INVESTIGACAD ........ccveirieiieieeiecieeste st ste ettt s ste et et teete e sreeneenne e 4
1.4. ODjJeCtiVOS da INVESTIGAGAD .........ueivirieeieeieie ettt bbb 4
141, ODBJECHIVO GEIAL... .o 4
1.4.2. ODjJECtiVOS ESPECITICOS .....veeerietiiiiieieeie sttt 4

1.5. Justificativa e relevancia do tema de iNVEStIGaGEAD .........ccuervirvereririiisieee e 5

2. ANALISE CONEXTUAD ....ecvieeieicie ettt e e et renneereeneens 6

2.1.  Mercado grossista do Zimpeto: Breve enquadramento historico e localizacdo geogréafica

6
2.2.  Producdo agricola em MOGamMDIQUE .........ooverieiiieieiieieieie e 7
3. ReVISA0 da THEEIAUIa .....c..eviieie e 11
00 o =00 L S TSP PP PPRTR 11
3.2 IMIBICAUOS ...ttt bbb 16



3.3, ESrULUra 08 MEICAUOS ... ..ottt ettt e e e e e e e e e et e e e e e e e e e e e eeeeeeenaaan 21

3.4. Descricdo dos produtos agricolas em eStUdO. ..........cecverueeieieereerie e 26
N |V 1= (0T (o] (oo - WSS 28
4.1. Descricdo dos métodos e estratégia de recolha de dados da investigacéo ..................... 28
4.2, Percurso da INVESTIGAGAD ........c.ueeeieierertesiesti sttt e e sr e sb e 29
4.3, SElECGAOD A AMOSIIA ....cviieiiiiiiieieee ettt bbbt 29
4.4, Tratamento € andlise d0OS dA00S.........coviiiriiiiiici s 29
4.5,  LIimitagOes da INVESTIGAGAD .......ceeverieierieiterie sttt 30
4.6.  MOUEIO de ANALISE. .......coveuiieiiiee s 30
5. Apresentacdo, analise e interpretaGao de dados..........couiereiririnieine e 32
5.1. Formacdo de precos dos produtos agriColas...........cccevvevvevieieeiieie e 32
5.2.  Variacdo de precos dos produtos agriColas ............ccceevevieieeiieieeie e 34
5.3. Factores sobre a fixacdo de precos dos produtos agricolas..........cccceeevveverieeneerieieenne. 41
5.3. 1. TaxXa de CAMDIO .....cviiitiieiiiiee et 41
5.3.2. INFIAGAOD ..o e 42
5.3.3.  IMPOSICOES QQUANEITAS .......ccvveieirieiieeie ettt ettt re e 43
5.34. A pandemia da CoVid-19 ........ccccoiiiiiiiiie e 44

5.4. Do produto agricola importado ao Nacional.............ccccecviiririeneneisse s 46
B. CONCIUSAD. ...ttt bbb bbbt bt bt h et e et bbb nae b 48
7. Referéncias DIDHOGIATICAS. .......cviieiie e 50
APENDICES.......oceoeiaeseeseteteees st |

Vi



Lista de graficos

1o 0 W B O U V- W b= W o] (0T - USROS 18
FIQUra 2. CUINVa 08 OFEITA .......oeiiiieic e 19
Figura 3. Equilibrio entre a oferta € @ ProCUIa........cooeiiiiiciiciee s 19
Figura 4. Equilibrio da empresa CONCOITENCIAL ..........c.coveieiieieee e 23
Figura 5. Preco medio da batata-reno no ano de 2018 (MZN por 10KQ) ......cccevvrveerveresieesnennens 35
Figura 6. Preco médio da batata-reno no ano de 2019 (MZN por 10 Kg)......ccceovrerriercriniencnnene 36
Figura 7. Preco médio da batata-reno no ano de 2020 (MZN por 10Kg) .......ccccoererrieneririeneneenn 37
Figura 8. Preco medio do tomate no ano de 2018 (MZN por molho) ........cccccvevviviviiic e, 38
Figura 9. Preco médio do tomate no ano de 2019 (MZN por molho) ........cccccvevvviiiiiciiccees 39
Figura 10. Prego médio do tomate no ano de 2020 (MZN/MOIN0).........ccoovveriiiiiniiniieeene 40
Figura 11. Cambios médios por unidade de moeda (0 metical face ao rand)..........cccocevevvrennne. 41
Figura 12. Variagdo mensal da inflagao (20).......c.coeiieiiiieiiieiecie e 42

viii



Lista de siglas
BM

CAICC
CEMO
FAO
IDH
IPC
MCNet
MISAU
OMA
OMR
PARPA
PDEA
PEDSA
PESD
PIB
PNB
PNUD

SADC

Banco de Mocambique
Centro de Apoio a Informacdo Comunitaria

Centro de Estudos Mogcambicanos e Internacionais
Food and Agriculture Organization

indice de Desenvolvimento Humano

indice de preco no consumidor

Mozambique Community Network

Ministério da Saude

Organizacao Mundial das Alfandegas

Observatério do Meio Rural

Plano de Accéao Para a Reducédo da Pobreza Absoluta
Plano Director de Extensdo Agréria

Plano Estratégico Para o Desenvolvimento do Sector Agrario
Programa de Ensino Secundario a Distancia

Produto Interno Bruto

Produto Nacional Bruto

Programa das Nac6es Unidas Para o Desenvolvimento

Southern African Development Community



Lista de Tabelas

Tabela 1. Caracterizacao dos tipos de estruturas de mercado

Tabela 2. Operacionalizagdo do conceito de produtos agrico

18S coeeee,



Resumo

O presente trabalho de investigacdo tem como titulo “Os mecanismos da fixa¢do de precos dos
produtos agricolas no Mercado Grossista do Zimpeto: O caso da batata-reno e do tomate (2018-
2020) ”, ¢ pretende comparar 0s mecanismos da fixacdo de precos dos produtos agricolas

nacionais e importados que sao comercializados no Mercado Grossista do Zimpeto.

Para a prossecucéo do trabalho, o campo de investigacao foi realizado no Mercado Grossista do
Zimpeto, e teve como publico-alvo os vendedores e camionistas do mercado grossista do
Zimpeto, na Cidade de Maputo, pois assume-se que estes é que fixam os precos. Neste &mbito a
finalidade deste trabalho foi a de analisar os mecanismos da fixacdo de pregos dos produtos
agricolas, no Mercado Grossista do Zimpeto, entre os anos de 2018-2020, bem como identificar
as teorias da formacdo de pregos dos produtos agricolas no geral e com maior destaque a batata-
reno e ao tomate; designar a variacdo dos precos médios nominal e real ao longo do periodo em
estudo; verificar alguns factores sobre a fixacdo dos precos da batata-reno e do tomate e por fim
comparar 0s precos reais da batata-reno e do tomate que foram importados e 0s nacionais.

A investigacdo baseou-se quanto a abordagem nos métodos de pesquisa qualitativa e
quantitativa, quanto aos objectivos caracterizou-se na pesquisa exploratdria e descritiva, e por
fim quanto aos procedimentos técnicos a utilizar fundamentou-se no estudo de caso e na pesquisa
bibliogréfica. Findo o percurso investigativo concluimos que para qualquer mercado, a fixacao
correcta dos precos é um factor de extrema importancia, visto que a decisdo da formacdo de

precos € uma condicdo essencial para a sobrevivéncia, lucratividade e posi¢do no mercado.

Palavras-chave: Fixacdo de precos, Produtos agricolas, Mercado Grossista do Zimpeto.
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Abstract

The present research paper is entitled “The mechanisms of price fixing of agricultural products in
the Wholesale Market of Zimpeto: The case of the potato and the tomato (2018-2020)”, and aims
to compare the mechanisms of price fixing of domestic and imported agricultural products that

are traded on the Zimpeto Wholesale Market.

For pursuance of the paper, the research field was carried out in the Wholesale Market of
Zimpeto, and had as target audience the sellers and truck drivers of the wholesale market of
Zimpeto, in the City of Maputo, as it is assumed that these are the ones who fix the prices . In
this context, the aim of this work was to analyze the mechanisms of agricultural products price
fixing, in the Wholesale Market of Zimpeto, between the years 2018-2020, as well as to identify
the theories of the formation of prices of agricultural products in general and with greater
emphasis on potatoes and tomatoes; designate the variation of average nominal and real prices
over the period under study; check some factors on the fixing of prices for potatoes and tomatoes
and finally compare the real prices for potatoes and tomatoes that have been imported and the

national ones.

The investigation was based on the approach in qualitative and quantitative research methods, in
terms of objectives it was characterized by exploratory and descriptive research, and finally, in
terms of the technical procedures to be used, it was based on the case study and bibliographic
research. At the end of the investigative path, we conclude that for any market, the correct setting
of prices is an extremely important factor, since the decision of price formation is an essential

condition for survival, profitability and position in the market.

Key words: Price fixing, Agricultural products, Zimpeto Market.
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1. Introducéo

O sector informal ou economia informal, se refere a uma parte da economia que ndo é tributada e
nem monitorada por qualquer forma do governo. As actividades do sector informal ndo estéo
incluidas no produto nacional bruto (PNB) e no produto interno bruto (PIB) de um pais,
(Thomas, 2013).

Este sector tem um peso significativo, sobretudo em economias subdesenvolvidas de Africa,

Ameérica Latina e Asia.l

Em Mocgambique, a sua economia é constituida maioritariamente pelo sector informal. Ou seja,
todos os sectores de actividade econdémica recorrem ao sector informal para a sua
complementaridade, visto que os agentes do sector formal sdo insuficientes para abastecerem o

mercado de insumos e produtos acabados, (Sendi, s/d).

As “economias de mercado” s3o as economias em que a maior parte da producao ¢ dividida em
unidades especializadas que vendem o que produzem sob a forma de mercadoria. Uma
mercadoria €, portanto, um produto que ndo se destina ao consumo do proprio produto mas a
venda, (Singer, 2004).

Numa economia de mercado, nenhum individuo ou organizacéo € responsavel isoladamente pela

producdo, consumo, distribuicdo ou fixacdo de precos, (Samuelson e Nordhaus, 2010).

Uma das regras basicas do jogo na economia de mercado € a de que o vendedor, em geral, fixa o

preco, (Singer, 2004).

A segunda caracteristica necesséaria de mercados que funcionam bem, como sinais econémicos, é
a que informa aos individuos quais sdo as trocas mutuamente benéficas. Um sinal econémico é
qualquer informacdo que ajude as pessoas a tomar decisdes econdémicas melhores, (Krugman e
Wells, 2007).

1 https://journals.openedition.org/cea/930, consultado em 23/08/2020.
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Os precos sdo de longe o sinal mais importante em uma economia de mercado, porque eles
transmitem informacéo essencial sobre os custos e a disposi¢do de pagar de outras pessoas,
(Krugman e Wells, 2007).

Os mecanismos de mercado permitem a fixacdo de um preco elevado no seu produto se houver
uma grande procura e uma fraca oferta. Contrariamente, se houver uma fraca procura e um
excedente de produtos similares no mercado, o vendedor pode ser obrigado a fixar um preco

baixo.

Para entender como é que funciona o processo de fixacdo de precos é muito importante perceber
de que tipo de mercadoria se trata. Os produtos agricolas que normalmente dependem da colheita
sazonal, que costuma acontecer uma vez ao ano, e 0 seu tamanho dependem em grande medida
das condigdes climaticas, constitui o tipo de mercadoria que sdo inelasticas. De acordo com
Singer (2004), no caso dos produtos pouco elasticos, ou inelasticos, como os agricolas, o custo
varia inversamente ao volume produzido e € mais ou menos fixado num sistema de leildo, ou
seja, € o comprador, em Ultima analise, quem determina o preco pelo qual se vende o produto.
Singer (2004), acrescenta que 0s precos resultam da especulacdo, com a quantidade disponivel
para ser vendida e a quantidade que se desejaria consumir, mas € claro que na formacgdo dos

precos dos produtos agricolas, o elemento armazenamento pode desempenhar um grande papel.



1.1. O tema e a delimitacéo da investigacao

O trabalho que nos propomos apresentar, incide ao tema “Os mecanismos da fixagdo de pregos
dos produtos agricolas no Mercado Grossista do Zimpeto: O caso da batata reno e do tomate
(2018-2020) . O trabalho tem como foco o estudo dos métodos que sao utilizados para a fixagao
de precos dos produtos agricolas, que sdo comercializados no Mercado Grossista do Zimpeto.
Contudo, sdo varios os produtos agricolas comercializados neste mercado, dai a necessidade de
se ter escolhido apenas alguns, para a prossecucdo da investigacdo, que séo: a batata-reno e o

tomate.

Sob o ponto de vista da delimitacdo no espaco e no tempo, o estudo foi realizado na cidade de
Maputo, concretamente no Mercado Grossista do Zimpeto. Em termos de tempo, o periodo
abrangido pelo estudo esta no intervalo entre os anos de 2018-2020.

A escolha do local do estudo (Mercado Grossista do Zimpeto) deveu-se ao facto de se tratar de
um mercado grossista, que tem sido de preferéncia de muitas donas de casa, dos comerciantes
revendedores da capital de Mogcambique, dos restaurantes que sdo abastecidos por este mercado,

entre outros.

1.2. Problema de investigacao

A fixacédo de precos dos produtos agricolas comercializados no Mercado Grossista do Zimpeto, é
influenciada pela sua procura. Isto acontece porque o consumidor visa satisfazer da melhor
maneira possivel as suas necessidades e desejos, tendo em consideracdo as suas preferéncias e
gostos. Contudo, o consumidor fara isso enfrentando diversas restricdes (visto que 0S recursos
s80 escassos), mas para ele o principal determinante da procura é o preco do produto. O modelo
da procura prevé que, quando o preco de um produto aumenta e todas as demais variaveis se
mantém inalteradas, a quantidade procurada desse produto diminui. Por outro lado, quando o
preco de um produto diminui e todas as demais variaveis se mantém inalteradas, a quantidade

procurada desse produto aumenta.



Assim sendo, a pergunta de partida pode ser formulada da seguinte maneira:

Até que ponto a fixacao dos precos dos produtos agricolas no Mercado Grossista do Zimpeto é

influenciada pela Procura?

1.3. Hipoteses de investigagdo

Deste modo, para dar resposta ao problema de investigacdo, formulam-se as seguintes respostas

hipotéticas que surgem a partir da pergunta de partida.

Ho: A fixacgdo de pregos dos produtos agricolas no Mercado Grossista do Zimpeto € influenciada

pela maior procura dos produtos.

Hi: A fixacdo de precos de alguns produtos agricolas no Mercado Grossista do Zimpeto é

influenciada pela menor quantidade produzida dos produtos em Mogambique.

1.4. Objectivos da investigacao
Estamos diante duma pesquisa académica e inicialmente para que esta fosse efectuada foram

tracados os seguintes objectivos:

1.4.1. Obijectivo geral

O objectivo geral do trabalho é o de analisar os mecanismos da fixacdo de precos dos

produtos agricolas, no Mercado Grossista do Zimpeto, entre 0s anos de 2018-2020.

1.4.2. Objectivos especificos
Para dar seguimento ao objectivo geral, foram definidos como objectivos especificos os

seguintes:

> Identificar as teorias da formacgéo de pregos dos produtos agricolas no geral e com maior
destaque a batata-reno e ao tomate;
» Designar a variagao dos precos médios nominal e real ao longo do periodo em estudo;



» Verificar alguns factores sobre a fixacao dos precos da batata-reno e do tomate;
» Comparar 0s precos reais da batata-reno e do tomate que foram importados e 0s

nacionais.

1.5. Justificativa e relevancia do tema de investigacao

De um modo geral, a escolha do tema resulta da relevancia de mostrar quais Sdo 0s mecanismos
adoptados pelo sector informal na fixacéo dos pregos dos produtos agricolas comercializados no

mercado grossista do Zimpeto.

A escolha do local para a realizacdo da presente investigacdo foi incentivada pelo facto de o
Mercado Grossista do Zimpeto ser do tipo grossista, com um aglomerado populacional gque, para
além de estar interessado no desenvolvimento do comércio de produtos diferenciados (dentre

eles os agricolas), também tem o objectivo de suprir as necessidades da populacéo.

Com esta investigacdo, pretende-se analisar os mecanismos da fixacédo de precos da batata-reno e
do tomate no Mercado Grossista do Zimpeto, num periodo de curto prazo, entre os anos de 2018
a 2020.

Uma nocdo acerca do comportamento dos precos no Mercado Grossista do Zimpeto permitird
que a populacdo possa ter op¢des do que comprar, do que vender e produzir, de acordo com 0s
gostos e preferéncias dos consumidores, tudo isto em funcdo das oportunidades existentes neste

mercado.



2. Analise contextual

2.1. Mercado grossista do Zimpeto: Breve enquadramento historico e

localizacéo geografica

O bairro do Zimpeto encontra-se em expansao da Cidade de Maputo e localiza-se no distrito
municipal de Kamubukwana, a norte daquela urbe, e o distrito conta com cerca de 321,438
(trezentos e vinte um mil e quatrocentos e tinta e oito) habitantes. E neste bairro onde se localiza

0 mercado grossista do Zimpeto.

Foi em Maio de 2007 que se inaugurou a infra-estrutura do mercado grossista do Zimpeto, que é
vedado por um muro feito de material convencional, criado exclusivamente para efeitos de

comercializagdo a grosso.

Este mercado foi construido com o objectivo de diminuir o fluxo populacional que se fazia sentir

no mercado da Malanga?.

Em 2010, o mercado grossista do Zimpeto comegou a assinalar mudancas, onde para além das
vendas a grosso, eram também realizadas vendas a retalho (aos montinhos). Tal facto fez com
gue a seguranca, a ordem e a limpeza que caracterizavam o mercado ja ndo se observassem, visto
que os vendedores retalhistas invadiram as areas reservadas dentro do mercado, desse jeito
gerando desordem, imundicie, dificuldade de circulacdo e proliferacdo de pessoas de ma conduta

no local.

Actualmente, pela sua dimensdo, vocac¢do e localizacdo, 0 mercado grossista do Zimpeto é mais
do que um simples mercado, na medida em que, é neste mercado onde, sobretudo as mulheres,

ganham a vida revendendo a retalho, dentro e nas imediacgdes daquele espago.

2 Situado na Cidade de Maputo.



2.2. Producéo agricola em Mocambique

A agricultura é a actividade que consiste no esforco para situar a planta cultivada nas condi¢Ges
Optimas do meio (isto €, o solo e o clima) para Ihe tirar o0 maximo rendimento em quantidade e
em qualidade, Diehl (1984).

No continente africano, a producdo e a comercializacdo agricola desempenham um papel
extremamente importante na economia, tanto como fonte de receitas dos governos através da
exportacdo dos produtos agricolas, assim como fonte de emprego da maioria da populacédo

africana.

Igualmente, a economia de Mocambique é fundamentalmente agraria. A agricultura em
Mocambique constitui uma area de actividade de grande importancia para a economia e constitui
a base da seguranca alimentar e de renda para a maioria da populacdo mogambicana, (CAICC,
2006).

E de referir que a producdo agraria em Mocambique depende, fundamentalmente, do sector
familiar que ocupa 97% dos 5 milhdes de hectares actualmente cultivados no pais. Este sector é
também caracterizado pela falta de servicos basicos que sdo necessarios para garantir o melhor
aproveitamento dos recursos disponiveis (a maior parte dos distritos em Mogambique tem um
acesso muito limitado aos servigos agricolas como a irrigacdo, os adubos, tractores, etc, e por

este motivo este sector depende da agricultura de sequeiro e de varzea), (CEMO, 2010).

De acordo com o PEDSA (2011), a agricultura mocambicana é predominantemente de

subsisténcia, caracterizando-se por baixos niveis de producio® e produtividade®.

Os baixos niveis de producdo e produtividade no pais sdo definidos pela falta de condicbes de
conservacao dos produtos agricolas, fraca rede de processamento, distribuicdo e comercializacao
dos produtos agricolas, por efeito da limitacdo na rede de infra-estruturas primarias como: as vias

de acesso, industrias de processamento e armazenagem, (CEMO, 2010).

3 A produgdo é a actividade de transformagao da matéria-prima em utilidades necessarias ao consumidor.
4 O conceito de produtividade é definido como sendo a relagédo entre o que se obtém por unidade econémica e os
recursos que essa producao consumiu.



Também existem outros factores relacionados com a baixa produtividade agricola como a
desproporcdo na despesa publica alocada a agricultura (contudo, este sector teve um aumento
significativo de dotacdo no or¢camento geral do estado entre os anos de 2018 e 2019, com 13
232,8 e 29 130,2 de milhGes de meticais respectivamente)®, o fraco acesso da maioria da
populacdo aos servicos de saude, o fraco acesso aos servigos agrarios incluindo tecnologias

melhoradas e servigos financeiros, (Cunguara, 2011).

Para Mosca (2015), em Mocambique a agricultura familiar constitui a actividade econémica que

ocupa grande parte da populagéo, podendo alcancar mais de 75% dos cidaddos mogambicanos.

De acordo com CAICC (2006), da producdo agricola obtida em Mocambique, cerca de 90% se
destina ao autoconsumo, o0 remanescente € comercializado com o objectivo de adquirir outros
bens, principalmente manufacturados. Este autor também acrescenta que alguns produtos
agricolas de Mocambique ja concorrem para 0 mercado externo, mas a sua estabilizacdo exige
um esforco de todo o sector agricola, ou seja, do governo, dos agricultores e das associacfes
representativas, até para conferir uma maior liberdade de opc¢des produtivas associada a uma
maior responsabilizacdo no cumprimento da parte que cabe ao sector no alcance do preconizado
no PARPA.

Por outro lado, os produtores possuem relaces com os mercados para a comercializacdo dos
seus excedentes, 0 que lhes permite assegurar a sua reprodugdo econdémica com relativa

autonomia.

Sitoe (2005) afirma que o sector agrario, constituido principalmente pelo sector familiar que
pratica agricultura de subsisténcia, depende sobretudo das condic¢des climaticas (especialmente
das chuvas) devido ao baixo nivel de uso da irrigacdo. Neste diapasdo, para o desenvolvimento
do sector agrario em Mocambique, seria muito importante investir-se nas tecnologias que tém em
vista 0 aproveitamento da &gua para a irrigacdo, porque dada a localizacdo geografica de
Mocambique, este é afectado constantemente por calamidades naturais, sobretudo por cheias,

ciclones e secas.

5 Dados retirados do Orgamento do Estado para 2019.



De acordo com os dados do Banco Mundial (2018), Mocambique dispGe de uma populacédo
situada em torno de 29,5 milhGes de habitantes, da qual uma grande percentagem reside na zona

rural.

Ora, o ranking divulgado pelo PNUD, mostra que Mocambique figura na lista dos 10 paises mais
pobres do mundo, ocupando o terceiro lugar apesar do seu PIB ter crescido nos Gltimos anos,
mas o IDH ndo acompanha esse ritmo (IDH: 0,327).°

No pais, a pobreza é mais acentuada nas zonas rurais onde € geralmente caracterizada por ter
uma actividade econdémica primaria (como a agricultura, pecuéria, caca e pesca), com baixa
densidade populacional, onde a histéria e cultura dos povos esta mais presente, 0s tipos de
solidariedade e seguranca social sdo completamente diferentes e tem poucas infra-estruturas,
(CEMO, 2010).

O crescimento agricola é fundamental para o bem-estar da populacédo e pode constituir uma fonte

essencial para promover o crescimento econémico.

De acordo com o PDEA (2007), a agricultura tem um papel importante na geracdo do emprego
rural e a mesma contribui para a seguranca alimentar nacional e familiar, e reduz a pobreza
sobretudo nas zonas rurais. O mesmo plano acrescenta que a pobreza rural é atribuida
principalmente ao limitado desenvolvimento agricola, ao desenvolvimento limitado dos
mercados e aos baixos niveis de produtividade. O potencial agricola ndo € devidamente
convertido na geracdo de receitas e na criacdo de emprego de modo tangivel.

Para a populacdo economicamente carenciada, que geralmente gasta a maior proporcdo do seu
rendimento na compra de géneros alimenticios e bens de primeira necessidade, o crescimento
agricola possui um beneficio directo na reducdo da inflacdo dos produtos bésicos, (Cunguara,
2011).

A vantagem do crescimento agricola reside nas ligaces que a agricultura tem com o resto da
economia, isto €, os agregados familiares que possuem maior rendimento agricola tendem a
alocar uma proporgao consideravelmente maior do seu rendimento na compra de bens que néo

s&o agricolas, o que estimula o crescimento dos sectores da economia, (Cunguara, 2011).

5 https://www.estudopratico.com.br/paises-mais-pobres, consultado em 20/08/2020.



https://www.estudopratico.com.br/paises-mais-pobres

Thurlow (2008) apud Cunguara (2011) afirma que o crescimento agricola beneficia os pobres
(tanto rurais, como urbanos), proporcionando-lhes mais matéria-prima e alimentos a precos
baixos e reduzindo a pobreza através das oportunidades de emprego nas zonas rurais e do
crescimento na produtividade laboral.

Historicamente, Mogambique possui dois polos de desenvolvimento. Na época colonial os
portugueses alojaram-se na sua maioria no sul do pais, tornando esta regido como a mais
urbanizada. Porém, as regiGes centro e norte do pais possuem o maior potencial agricola e

mesmo assim permanecem menos urbanizadas.

O fim da guerra civil que culminou com o Acordo Geral de Paz de Roma, em 1992, criou novas
oportunidades para a transformacédo do sector produtivo rural e o crescimento econémico do pais.
E, neste processo de grandes mudancas na economia, a maior atencdo e investimento deveria ter
sido para o sector agrario visto que a agricultura constitui a principal fonte de rendimento da

populagéo.

Para Cunguara (2011), o aumento da producdo agricola em Mocambique esta condicionado aos
niveis de capital humano (a educacédo), capital social (0 acesso aos servigos publicos), e ao
capital fisico (as infra-estruturas).

A contribuicdo da agricultura no PIB tem variado ao longo do tempo devido as diferencas

existentes na distribuicdo pluviométrica.

De acordo com Cunguara (2011), o aumento da produtividade agricola afectaria a populacédo
mog¢ambicana através de varios mecanismos que sdo: (1) primeiro reduziria a inflacdo do pais
mediante a redu¢do da importacdo dos produtos agricolas, que na maioria das vezes esta sujeita
ao aumento dos precos do combustivel no mercado internacional; (2) segundo, o aumento da
produtividade quando aliada as melhores condi¢cdes de processamento e armazenamento, pode
aumentar a disponibilidade de alimentos ao longo do ano, melhorando deste modo a seguranca
nutricional e alimentar das familias; (3) terceiro, 0 aumento da produtividade agricola resulta em
maiores rendimentos familiares quando combinada com o melhoramento das infra-estruturas de

comercializacéo.
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3. Revisao da literatura

3.1. Pregos

Na doutrina, existem diferentes definicbes de preco e muitas delas de alguma forma sao

parecidas, indicando que o preco é o que um individuo paga pelo que recebe, (Silva, 2012).

Samuelson e Nordhaus (2010) definem o preco como sendo o valor do bem em termos

monetarios.

Para Churchill Jr. e Peter (2013) apud Milan et al (2016), o preco € conceituado como a
quantidade de dinheiro que deve ser dada em troca para adquirir a propriedade ou o direito ao

consumo ou a utilizacdo de um produto ou servico.

Menger (1950) explica que ndo existe igualdade de precos entre bens trocados (sejam eles dois
ou mais bens), mas existe uma paridade subjectiva entre os valores desses bens, e a meio destes

limites formam-se 0s precos.

Para os classicos, existem dois tipos de precos que sdo: (1) o preco natural, que € a representacao
do conceito do valor bens; (2) o preco do mercado, que é o resultado existente da oferta e
procura dos bens e servigos, (Chaves, 2001).

De acordo com Neto (2005), o mecanismo de pre¢os coordena as trocas entre as pessoas. O
mesmo autor acrescenta que a importancia do sistema de precos reside no facto de o precgo ser o
principal factor que indica o que produzir (porque 0s precos carregam incentivos), e também
indicam para quem produzir (pois o resultado desse processo € a distribuicdo da producéo entre
os elementos da sociedade que participaram do processo).

Estabelecer um prego pode ser considerado como um dos momentos decisivos mais importantes

no mercado.

De acordo com Vasconcellos (2002), o preco de equilibrio (ou de mercado) de um determinado
bem, representa o preco que se forma no mercado através do mecanismo de mercado, e que

compatibiliza os interesses dos consumidores e produtores. Para 0 mesmo autor, esta

11



compatibilizacdo s6 € conseguida quando a quantidade procurada pelos consumidores € igual a

quantidade oferecida pelos produtores.

Para os neoclassicos, é a teoria subjectiva do valor que determina a formacdo dos precos.
Afirmativamente, a interaccéo entre a oferta e a procura determina o preco de um bem, (Chaves,
2001).

De acordo com a teoria da procura, quanto maior for o preco do bem menor ser4 quantidade
procurada; na teoria da oferta, quanto maior for o preco do bem maior sera a quantidade
oferecida. Deste modo, existe apenas um preco em que as quantidades oferecidas e procuradas se

igualam, que é o preco de equilibrio, (Donério e Santos, 2015).

Quando o preco esta abaixo do preco de equilibrio, a quantidade procurada do bem sera superior
a quantidade oferecida, neste caso estamos perante a um excesso do lado da procura (escassez do
produto). Pelo contrario, quando o preco esta acima do preco de equilibrio, a quantidade que 0s
produtores oferecem é forcosamente superior que a quantidade procurada pelos consumidores,

assim sendo, ha um excesso do lado da oferta (excedente de producéo).

As informacdes do mercado giram em torno do sistema de precos. Portanto, a transmissdo de
informacdo através do mecanismo de precos precisa ser eficaz, isto é, cada individuo situado em
uma etapa da producdo, quando atingido pela informacéo, precisa passar o ocorrido para 0s

envolvidos na etapa da producéo seguinte, (Neto, 2005).
Santos (1995:4) apud Carvalho (s/d), afirma que:

(...) a fixacdo de precos de venda de produtos e servicos ¢ uma questdo que afecta
diariamente a vida de uma empresa, independente do seu tamanho, da natureza dos seus

produtos ou do sector econdmico da sua actuacao.

De acordo com Mill (1920), o preco fixado deve cobrir os custos de producdo e os lucros

normais.
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Contudo, importa referir que existem alguns factores que influenciam na determinacdo dos

precos de um produto. Tais factores s&o’:

» Custos directos e indirectos de producdo: os custos directos sdo aqueles custos que sdo
destinados directamente para o produto vendido, a partir de um valor ou de uma
proporcdo pré-estabelecida. Diferentemente dos custos indirectos, que falamos de
situacGes em que ndo existem quantidades exactas para 0s gastos com 0s produtos, isso
porque sdo valores que ndo podem ser quantificados de maneira tdo simples quanto
acontece com 0s custos directos, (Mankiw, 2002).

» Custos fixos: sdo aqueles custos associados aos factores fixos, ou seja, independem do
nivel de produto e, sobretudo, tém de ser pagos mesmo que a empresa nao produza nada,
(Varian, 2015).

» Margem de contribuicdo: refere-se a estimativa gerada por cada venda para cobrir 0s
custos fixos, e ainda proporcionar lucro ao produtor ou a empresa. Todo o preco de venda
de um produto deve incluir também a margem de contribuicdo, (Bergo, 2011).

» Pesquisa de concorréncia: o objectivo da pesquisa de concorréncia é encontrar
informacdes, dados e indicadores que apontem o que o produtor ou a empresa tem feito
para se destacar no mercado, como se comunica com seu publico-alvo, como divulga os
seus produtos e que tipos de resultados esta tem com os seus métodos.®

» Margem de lucro: € a percentagem adicionada aos custos totais de um produto ou servico,
formando o precgo final da comercializagcdo e definindo a percentagem de lucro que se
obtera acima daquela venda. Normalmente, a margem de lucro esta relacionada com a
formacédo de precos e com a lucratividade em relacdo ao investimento realizado, (Mendes
et al, 2015)

A partir dos factores acima mencionados, podem surgir alguns modelos para a determinacdo do

preco.

7 https://blog.grupofatos.com.br/6-fatores-que-influenciam-o-preco-de-venda-de-um-produto-veja-como-calcular/,
consultado em 23/07/2020.
8https://blog.opinionbox.com/analise-da-concorrencia-como-fazer/, consultado em 27/07/2020.
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A intencdo da fixacdo de precos pode ser de empurrar o preco de um produto o mais alto
possivel, geralmente levando a lucros para todos os vendedores, mas também podem ter o

objectivo de corrigir ou estabilizar os pregos, (Pindyck e Rubinfeld, 2002).

A fixacdo de precos é definida como um processo que ocorre quando o produtor deseja vender
seu produto no mercado, determinando um preco final de venda, (Preto, 2006).

Existem precos que sdo fixados pelo mercado internacional, como é o caso dos bens que séo
importados ou exportados; e também existem precos que sdo fixados pelo governo, como as
taxas e tarifas aplicadas nas vendas de bens e prestacao de servigos, € 0S pre¢cos minimos que sao

estabelecidos principalmente na compra de produtos agricolas, (Chaves, 2001).

Bohm-Bawerk (1891) afirma que os precos sdo fixados com base nas aspiracdes dos
compradores e dos vendedores que estdo desejosos de conseguir uma vantagem na troca dos
bens. O mesmo autor acrescenta que existem varios mecanismos para a fixacdo de precos de
acordo com o nimero de vendedores e compradores, que sdo: (1) se existirem muitos vendedores
e um comprador, este ultimo fixa o preco de compra; (2) se sdo muitos compradores e um sé
vendedor, este Ultimo fixa o preco de venda; (3) no caso de existirem muitos compradores e
muitos vendedores, o preco sera fixado pelo poder de troca até que se consiga igualar as
unidades procuradas pelos compradores com as unidades oferecidas pelos vendedores, deixando
de fora os compradores que oferecem menos e 0s vendedores que pedem muito; (4) se existir um
comprador e um vendedor, preco seré fixado através da média aritmética das duas aspiracdes e a
forga do lucro.

Walras (1874) ressalta que todo aumento ou diminuicdo na quantidade da mercadoria-moeda tem

um significado proporcional no aumento ou diminui¢do do nivel de precos.

De acordo com Kalecki (1983), no caso dos produtos agricolas, os precos sao determinados pela
procura, porque perante a um aumento da procura ndo existiriam condi¢Ges para aumentar a
oferta, j& que esta € inel&stica e requer tempo suficiente para aumentar a producdo. Contudo, o

mesmo autor aceita que € a procura quem determina os pre¢os de todos os bens.
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O valor de um bem é expresso a precos nominais quando sdo contemplados pelos valores
monetarios do periodo, sem tomar em consideracdo o ajuste para a inflacdo, (Pindyck e
Rubinfeld, 2002).

De acordo com Faro (1995), os precos nominais também podem ser denominados de precos
correntes ou precos aparentes. Ele ainda acrescenta que quando nos referimos ao valor do servigo
a precos nominais, isto quer dizer que este preco sera apresentado pelo valor que vigorava na

época em questdo.

O valor de um bem é expresso a precos reais ou constantes, quando sdo contemplados pelos
valores monetérios ajustados pela inflacdo, (Pindyck e Rubinfeld, 2002). Neste caso, o valor

monetério apresentado ao longo do tempo de um bem tem o mesmo poder de compra.

O preco real para Klemperer (1996) apud Alage (2002) calcula-se dividindo o prego nominal
pela centésima parte do indice de preco ao consumidor, e este calculo tem em vista avaliar o
nivel em que a inflacdo afectou o preco da batata reno e do tomate. Quanto maior for a inflacéo,

maior sera o IPC e menor sera o preco real.

O mais importante indice de precos é o indice de preco ao consumidor (IPC). Este indice é uma
medida do preco pago pelos consumidores urbanos por um cabaz de mercado de bens e servigos
de consumo, (Samuelson e Nordhaus, 2010).

Normalmente, um indice de preco € construido através da ponderacdo de cada preco de acordo
com a importancia econdémica do bem em questdo, (Samuelson e Nordhaus, 2010).

Samuelson e Nordhaus (2010) afirmam que existem estudos que indiciam que a tendéncia do
IPC tem um importante enviesamento para cima, devido aos problemas de nimeros indices e a
omissdo de produtos melhorados e novos, tendo o governo tomado medidas para corrigir alguns

destes enviesamentos.
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3.2. Mercados

Em todas as sociedades, as actividades econémicas costumam caracterizar-se pela especializacdo
e pela troca. Existem mercados para a troca de bens e servicos, sendo o preco a principal
informacao disponivel para os compradores e vendedores, a fim de que estes tomem as suas
decisOes, (Waquil et al, 2010).

Assim sendo, a economia de mercado constitui um mecanismo elaborado para coordenar
pessoas, actividades e empresas através de um sistema de precos e mercados, (Samuelson e
Nordhaus, 2010).

Nenhum individuo concebeu o mercado e, contudo, ele funciona notavelmente bem. Na
economia de mercado, nenhuma organizacdo ou individuo € responsavel isoladamente pela

producdo, distribuicdo, fixacdo de precos ou consumo, (Silva e Martinelli, 2012).

O mercado é um lugar onde os vendedores e compradores podem se envolver numa negociacao

face a face.

Existem mercados para quase tudo. O mercado pode ser definido como sendo a instituicdo ou
organizacdo mediante a qual os que procuram e o0s que ofertam estabelecem uma relacdo

comercial com a finalidade de realizar transac¢Ges, acordos e trocas comerciais.®

De acordo com Samuelson e Nordhaus (2010) sdo vérios os tipos de mercados, como o
centralizado (que pode ser o mercado de titulos), o descentralizado que é para a maioria dos
trabalhadores. Hoje em dia também existe o mercado digital, onde é efectuado o comércio

electronico via internet.

Um dos mercados mais importantes no mundo € o de activos financeiros, como por exemplo:

hipotecas, ac¢des, cambio de moeda estrangeira e obrigagoes.

Outros autores como Silva e Martinelli (2012) definem o mercado como sendo o local onde os
agentes economicos realizam as suas trocas, ou buscam produtos ou entdo servigos para

satisfazer as suas necessidades.

% https://www.passeidireito.com/arquivo/83969753/economia-1, consultado em 16/11/2020.
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Para Vasconcellos (2002), o preco em uma economia de mercado é determinado tanto pela oferta

como pela procura. 1sso também contribui para que haja equilibrio de mercado.

De acordo com Bergo (2011), a oferta de um determinado produto é definida pelas varias
quantidades que os produtores estdo dispostos e aptos a oferecer ao mercado, em funcdo de
varios niveis possiveis de pregos, em dado periodo de tempo. O mesmo autor acrescenta que a
procura de um produto é determinada pelas varias quantidades que os consumidores estdo
dispostos e aptos a adquirir, em funcéo de varios niveis possiveis de pregos, em dado periodo de

tempo.

Precos mais elevados tendem a reduzir as compras dos consumidores e a estimular a producao,
diferentemente dos precos mais baixos que estimulam o consumo e retraem a producgdo. Os

precos sdo o fiel da balanga do mecanismo de mercado, (Samuelson e Nordhaus, 2010).

O mecanismo de mercado fornece, através dos pregos, uma forma de comunicacdo indirecta
entre 0s produtores e o0s consumidores, possibilitando uma adaptacdo da producdo as
necessidades de consumo; possibilita, a0 mesmo tempo, uma adapta¢do do consumo a escassez

relativa dos diferentes tipos de bens e servigos.

Pindyck e Rubinfeld (2006) apud Mendes et al (2015) dividem de acordo com a sua funcdo as
unidades econémicas em dois grupos que sdo os compradores e o0s vendedores. Ainda
acrescentam que € notério que existe uma relacdo directa entre os mercados e 0s
compradores/vendedores, uma vez que o mercado consiste hum grupo de compradores (que €
constituido tanto de consumidores, que sdo compradores de bens e servigos, quanto de empresas,
que sé@o compradoras de recursos como o trabalho, a terra, o capital e a capacidade empresarial)
que estdo do lado da procura, e num grupo de vendedores (que é constituido pelas empresas, que
vendem bens e servicos, e também pelos proprietarios de recursos) que estdo do lado da oferta, e
estabelecem contacto e realizam transaccbes entre si. A interaccdo existente entre 0s

compradores e vendedores da origem aos mercados.

Na economia moderna, 0s mercados respondem constantemente a questdes como: o que produzir
(que é determinado pelos votos monetarios dos consumidores nas decisdes das suas compras
diarias), como produzir (esta questdo é determinada pela concorréncia entre os diferentes

produtores), para quem produzir (que depende, em grande parte, da oferta e da procura nos
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mercados de factores de producédo). Ao fazer um balanco sobre todas as forcas que operam na
economia, 0s mercados procuram um equilibrio entre a oferta e a procura (Samuelson e
Nordhaus, 2010).

De acordo com Mendes et al (2015) a quantidade procurada de um bem ou servico diminui
quando preco desse mesmo bem aumenta, ou entdo, a quantidade procurada de um bem ou
servigo aumenta quando o preco do bem diminui. Existem, porém, algumas variaveis que podem
deslocar a curva da procura como: (1) a renda; (2) a propaganda; (3) os gostos e preferéncias dos
consumidores; (4) a riqueza; (5) os factores climaticos e sazonais; (6) os habitos; (7) as
facilidades de creditos; (8) as expectativas sobre o futuro. Como pode ser observado no gréafico a

seguir, a quantidade é negativamente relacionada ao preco:

Figura 1. Curva da procura

Precos A

D
Qo Q Quantidades

Fonte: Elaboracdo da autora com base nas referéncias bibliogréaficas.

No caso da oferta, a quantidade ofertada aumenta a medida que o preco aumenta, e diminui
quando o preco do bem diminui, (Mendes et al, 2015). As variaveis que podem deslocar
completamente a curva da oferta sdo:. (1) o nimero de vendedores; (2) a tecnologia; (3) a
disponibilidade de insumos; (4) a expectativa. Existe uma relacdo positiva entre a quantidade

ofertada e o preco do bem ou servigo, como podemos observar no grafico abaixo:

18



Figura 2. Curva da oferta

Precos A

Qol Qll Euantidades

Fonte: Elaboracdo da autora segundo as referéncias bibliograficas.

De acordo com Bergo (2011), o equilibrio de mercado representa o resultado da interaccéo entre

0s consumidores e produtores.

Os mercados equilibram as forgas da oferta e da procura, eles estabelecem o preco de equilibrio
que satisfaz conjuntamente os desejos dos compradores e dos vendedores, que sdo atendidos

dentro das possibilidades produtivas de uma economia, (Uchoa, 2016).

Para Mendes et al (2015), a interseccdo entre a curva da procura e da oferta identifica o ponto em
que tanto os consumidores como os produtores se encontram satisfeitos. E neste ponto onde

temos o equilibrio de mercado, como podemos ver no gréfico 3:

Figura 3. Equilibrio entre a oferta e a procura

Precos A

Qel >Quantidades

Fonte: Elaboracédo da autora de acordo com as referéncias bibliogréaficas.
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Nota-se que acima do preco de equilibrio, para qualquer preco dado, a quantidade oferecida é
maior que a quantidade procurada, ou seja, hd um excedente da quantidade oferecida sobre a

quantidade procurada. Ao passo que, abaixo do preco de equilibrio, a quantidade oferecida é

menor que a quantidade procurada, isto é, ha escassez da quantidade oferecida sobre a

quantidade procurada.

Porém, o sistema de mercados origina prejuizos e lucros para induzir as empresas a produzirem

eficientemente os bens desejados, (Samuelson e Nordhaus, 2010).

Samuelson e Nordhaus (2010) afirmam que embora 0 mecanismo do mercado seja uma forma
admiravel de alocar bens e produzir, por vezes as falhas do mercado levam a um deficiente
resultado econémico. Essas falhas podem ser corrigidas através da intervencdo dos governos,
onde o seu papel numa economia moderna é o de assegurar a eficiéncia, corrigir uma reparticao

injusta do rendimento e promover a estabilidade e crescimento econémico.

As falhas de mercado existentes mostram-nos que o mercado ndo consegue resolver todos 0s
problemas que estejam relacionados com a alocacdo de recursos escassos de uma sociedade,
(Lemos, s/d).

Havendo falhas de mercado significa que ha ineficiéncias econémicas que tém de ser corrigidas,
(Silva, 2013).

As falhas de mercado sdo entendidas como sendo a situagdo em que existe um servi¢o ou bem
que afecta o bem-estar dos individuos, de acordo com o argumento da funcdo da utilidade, ou
entdo, a situacdo em que existe um bem ou servico que afecta os custos de uma determinada

empresa, de acordo com o argumento da funcdo de producdo, (Pereira et al, 2009).

Sdo consideradas como as principais falhas de mercado as externalidades, os bens publicos, a

informacéo assimétrica e a concorréncia imperfeita.

Estamos perante Externalidades quando a ac¢do de um determinado agente econdmico afecta de
forma significativa o bem-estar de outro agente economico, e esse efeito ndo é transmitido

atraves do sistema de precos, (Silva, 2013).
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As externalidades podem ser positivas (como a constru¢cdo de uma rede de auto-estradas ou
campanhas de vacinagdo) ou negativas (como o aquecimento global ou a poluicdo atmosférica)
quando originam uma melhoria ou deterioracdo da producdo ou bem-estar de outros agentes

econdmicos.

Para Longo (1983) apud Soares (1999), uma externalidade é uma imposicdo de um efeito

externo causado a terceiros, gerada em uma relacédo de troca.

Em economia, um Bem Publico é aquele que apresenta como caracteristicas: (1) o facto de ser
indivisivel, o que faz com que todos tenham 0 mesmo acesso a este bem; (2) ndo € exclusivo de
uma pessoa; (3) nao € necessario haver rivalidade para que todos consumam., (Krugman e Wells,
2007). Temos como exemplos a defesa nacional ou a iluminagdo das vias publicas.

Resende (2019) define a Informacgdo Assimétrica ou privilegiada como sendo a situacdo em que
algumas pessoas possuem informacdes que ndo revelam as outras pessoas que ndo a possuem, e
que sdo necessarias para a tomada de decisGes precisas. Por exemplo: a falta de regulacdo da

informacao sobre os bens de consumo através da Direccdo Geral da Defesa ao Consumidor.

Entretanto, o0 mercado é o meio mais simples e mais complexo de alocacdo de recursos pois
existem circunstancias em que este ndo é capaz de fazer de forma eficiente o processo de

alocacdo e distribuicdo de recursos, (Mendes et al, 2015).

3.3. Estrutura de mercados

A anélise das estruturas de mercado aborda a maneira como estdo organizados os mercados e

como é determinado o preco e a quantidade de equilibrio nesses mercados, (Vasconcellos, 2002).

Para Ribeiro (2015), sdo vérias as caracteristicas que estabelecem a estrutura de um mercado,
como: (1) o numero de empresas existentes; (2) o numero de consumidores; (3) a existéncia de
produtos que sejam ndo substitutos proximos; (4) a existéncia ou ndo de barreiras a entrada no

mercado.
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Através da estrutura de mercado percebemos se pode ou ndo haver uma concentracdo do poder
de modo que um individuo ou grupo de individuos exerca algumas vantagens sobre 0s outros

agentes e, desse modo, possa obter mais beneficios como por exemplo o lucro, (Ribeiro, 2015).

Outro factor importante notorio nos mercados de acordo com Ribeiro (2015), é que quanto maior

for a barreira a entrada existente num mercado, maior sera o grau de controlo competitivo.

De acordo com Fisher (1979) apud Couto (2017), uma barreira a entrada é algo que impede a
entrada de uma empresa no mercado quando esta é socialmente benéfica. Autores como
Samuelson e Nordhaus (2010) defendem que quando as barreiras sdo elevadas o mercado pode

ter um nimero reduzido de empresas €, por sua vez, uma pressao reduzida para competirem.

Séo apresentados como tipos de estrutura de mercados a concorréncia perfeita e a concorréncia

imperfeita.

Na Concorréncia Perfeita ha uma situagdo de mercado em que existem muitos consumidores e
vendedores, sem nenhum poder individual para estipular os precos existentes no mercado, que
acabam obedecendo a “mado invisivel”, conforme descreveu Adam Smith na obra intitulada a

Riqueza das Nacdes em 1985, (Magalh&es et al, 2008).

Em suma, para Magalhaes et al (2008) a concorréncia perfeita é uma teoria da economia que foi
construida apenas para demonstrar que as demais estruturas de mercado sdo imperfeitas. Em
todas as empresas 0s seus produtos sdo homogéneos, e ndo existem barreiras a entrada ou saida
do mercado e existe uma total transparéncia do mercado (ha pleno conhecimento dos
consumidores e vendedores em relacdo ao processo de producdo, os niveis de oferta, etc). A
concorréncia perfeita também € considerada como o mundo dos price-takers, em portugués

significa aceitantes de precos, (Samuelson e Nordhaus, 2010).

Samuelson e Nordhaus (2010) admitem que na concorréncia perfeita, as empresas concorrenciais
maximizam os seus lucros, e para tal efeito a empresa escolheria o nivel de producdo em que o
preco seja igual ao custo marginal de producdo, isto é, P = CMa. Representando graficamente, o
equilibrio da empresa concorrencial ocorrera onde a curva ascendente do custo marginal de

producdo (CMa) intersectar a sua curva da procura horizontal:
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Figura 4. Equilibrio da empresa concorrencial

PA Cmg

Fonte: Samuelson e Nordhaus (2010).
Adam Smith descobriu uma propriedade notavel de uma economia de mercado concorrencial:

“Em concorréncia perfeita, e ndo existindo falhas de mercado, os mercados irdo
conseguir obter dos recursos disponiveis tantos bens e servicos Uteis quantos 0s
possiveis. Mas, quando os monopdlios, a poluicdo ou idénticas falhas de mercado se
tornarem preponderantes, as propriedades notaveis de eficiéncia da méo invisivel podem

ser destruidas ”’(Samuelson e Nordhaus, 2010:30).

Quando uma empresa influencia os pregos do mercado a crescerem acima dos custos, e conduz
as compras dos consumidores abaixo dos niveis de eficiéncia, essa mesma empresa é designada

como sendo um concorrente imperfeito.*

Esta concorréncia imperfeita decorre de duas causas principais, que sdo: (1) na primeira causa, 0S
sectores de actividade tendem a ter poucos produtores quando existem economias significativas
da producdo em larga escala e custos decrescentes, neste caso as grandes empresas podem
produzir mais barato e vender abaixo das pequenas empresas que ndo podem sobreviver no
mercado; (2) para a segunda causa, 0s mercados tendem mais para a concorréncia imperfeita

quando existem as famosas barreiras a entrada que nédo facilitam a entrada no ramo de actividade

10 https://pt.slideshare.net/sergiomacore/concorrencia-imperfeita.60353385, consultado em 15/11/2020.
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a novos concorrentes, que podem resultar de leis ou regulamentacfes do estado que limitam o

numero de concorrentes, (Samuelson e Nordhaus, 2010).

A Concorréncia Imperfeita corresponde a estrutura de mercado em que se verifica a existéncia de
pelo menos uma empresa ou consumidor que tenha poder suficiente para influenciar o preco do
mercado, (Vasconcellos, s/d). Os principais tipos de concorréncia imperfeita sdo a concorréncia
monopolistica, 0 monopolio e o oligopolio; mas também existem outros tipos de concorréncia

imperfeita como 0 monopsénio, oligopsénio, duopdlio e o duopsonio.

O quadro abaixo apresenta de forma sintetizada as caracteristicas das estruturas de mercados que

foram mencionadas.

Tabela 1. Caracterizagado dos tipos de estruturas de mercado

Caracterizagao dos tipos de estruturas de mercados
Estruturas de Tioo de Barreiras & | Caracteristic| Poder
mercado Oferta Procura prs duto entrada no | ado fluxo de | sobre o Exemplos
mercado | informacédo preco
A - : Livre saida Produtos
Concorréncia| Muitas Muitos , A icol
Heita empresas | consumidores Homogéneos | e entrada de | Transparéncia| Nenhum (agricolas e
pe P empresas mercados
A . . Livre sai Faculdades
Concorréncia| Muitas Muitos . . e saida Boa .y
- . Diferenciado|e entradade| . . . Algum |e comercio
monopolistica| empresas |consumidores visiblidade
empresas a retalho
Urma tnica Muitos Sem Barreiras a Total poder |Distribuica
Monopoélio . substitutos | entrada de | Opacidade | do lado da |0 de agua
empresa |consumidores .. .
préximos | empresas oferta |OU energia
. . Sem Livre saida Total poder [Construgao
- Muitas Um dnico . .
Monopsonio . substitutos |e entrada de| Opacidade | do lado da |da ponte
empresas | consumidor .
préximos | empresas procura g/lgputo—
. Nenhum Barreiras ¢ iderurgia,
L Poucas Muitos ennuma oul| Barrelras a | \4ipilidade 4
Oligopolio empresas | consumidores| PO entrada de limitada Allpi - |[preplins
P diferenca | empresas quimicos e
oA T Empresas
. L . Algumas Poucos - Existéncia | Visibilidade
Oligopsonio empresas |consumidores Similares de barreiras| limitada Algum - de
P descarogam
Duas Barreiras a
Duopblio Homogéneos| entrada de Algum |2Mea
empresas .
empresas Txilar
. Barreiras a Algum
L. Dois .
Duopsonio . Homogéneos| entrada de poder do
consumidores
empresas lado da

Fonte: Elaboracdo da autora de acordo com as referéncias bibliograficas.
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Magalhdes et al (2008) afirmam que apesar da concorréncia monopolistica apresentar uma
semelhanca com a concorréncia perfeita no que tange ao numero de vendedores e consumidores,
acabam se diferindo no tipo de produto que as empresas produzem e nas barreiras existentes a
entrada do mercado. Enquanto na concorréncia perfeita os produtos sdo homogéneos, na
concorréncia monopolistica os produtos sdo diferenciados. E, embora apresentando Vvarios

produtores, cada produtor actua como o monopolista do seu produto.

Para Ribeiro (2015), existem alguns factores que representam barreiras a entrada de outras
empresas no mercado monopolista, que sdo: (1) dimensao reduzida do mercado; (2) existéncia de
patentes; (3) proteccdo oferecida por leis governamentais; (4) controle das fontes de suprimento

de matérias-primas; (5) escala minima de producéo.

No monopolio verifica-se a existéncia de uma Unica empresa produtora que vende um produto
gue ndo possui substitutos proximos, e esta mesma empresa é designada de price-maker, ou seja,
¢ o monopolista que fixa o preco do produto, e existem muitos compradores de pequena

dimenséo para este tipo de mercado que séo os price-takers, (Silva,2018).

De acordo com Pereira et al (2009) existem duas razdes para a existéncia do monopdlio, (1) a
primeira justifica-se por existirem economias de escala a producdo de forma que 0S custos
médios de producdo diminuam com o0s niveis crescentes de producdo, se tornando
potencialmente mais vantajoso que exista uma unica empresa no mercado (este caso é
usualmente designado por monopélio natural); (2) a segunda razdo deve-se ao facto de existirem
regulamentos publicos ou outras formas de barreiras a entrada que impecam aos eventuais

concorrentes de entrarem no mercado, mesmo em condicdes de custos de producdo constantes.

O monopsonio é uma estrutura andloga do monopolio, mas apresenta um unico consumidor,
(Mangalhdes et al, 2008).

De acordo com Krugman e Wells (2007), quando nos é apresentado um cenario em que existe
uma industria que contém poucos vendedores, estamos perante ao oligopdlio. Normalmente,
nesta estrutura de mercado existe um grande nimero de consumidores, e apenas uma pequena

parcela dos vendedores domina o mercado tendo o controlo dos seus produtos.
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Semelhantemente, o oligopsonio apresenta uma analogia ao oligopdélio, porém o dominio do

mercado pertence ao pequeno nimero de consumidores, (Magalhées et al, 2008).

O duopdlio ocorre quando duas empresas abastecem o mercado. Neste caso, admitimos que as
duas empresas apresentam uma estrutura de custos e procura iguais, (Samuelson e Nordhaus,
2010).

Figueiredo (2007) afirma que a vantagem do duopdlio € que cada uma das empresas pode
escolher entre cobrar o seu preco normal, ou entdo, descer o preco abaixo dos custos marginais e

tentar levar a empresa rival a faléncia e depois conquistar totalmente o mercado.

A estrutura do duopsénio é caracterizada por ser o inverso do duopdlio. No mercado do
duopsonio existem apenas duas empresas consumidoras de um determinado servico ou bem, face

a muitas outras empresas vendedoras, (Figueiredo, 2007).

3.4.  Descricdo dos produtos agricolas em estudo

O conceito de producdo agricola é utilizado na area da economia para fazer referéncia ao tipo de
produtos e beneficios que uma actividade como a agricola pode gerar.!

Quanto a descricdo dos produtos agricolas em estudo, foram descritos de forma sumaria a
origem, a expansdo e as condicdes climaticas da batata reno e do tomate. A batata e o tomate,
estdo entre os produtos agricolas mais importantes do mundo. Assim sendo, ao longo do ano, ha

ocorréncia destes produtos agricolas em maior ou menor quantidade.
e Batata-reno

A Dbatata (Solanum tuberosum L.) é uma planta herbacea, nativa da Ameérica do Sul, da
Cordilheira dos Andes, que foi consumida por populagdes nativas em tempos remotos ha mais de
8.000 anos. A sua introducgédo na Europa, por volta do ano de 1570, fez com que a espécie fosse
seleccionada para tuberizacdo em dias longos. Aproximadamente em 1620, foi levada da Europa

para a América do Norte, onde se tornou um alimento popular. Por conseguinte, espalhou-se para

1 https://queconceito.com.br/producao-agricola, consultado em 21/07/2020.
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muitos outros paises. As melhores producbes de batata tém sido observadas em regides de
fotoperiodos longos e temperaturas amenas (15° C a 20° C), durante a estacdo de crescimento,
(PESD, 2017).

A batata pertence ao genero Solanum, da familia Solanaceae, que contém mais de 2000 espécies,
embora somente cerca de 150 espécies produzam tubérculos. Além de conter carboidratos, a

batata também contém vitaminas, sais minerais e proteinas, (Antonio, 2009).
e Tomate

O tomateiro (Solanum lycopersicum) € uma planta cujo fruto é o tomate, originario da regido
dos Andes (do norte do Chile até a Colémbia), apesar de ter sido cultivado inicialmente na regido
do México. No século XVI com a colonizacdo das Americas, o tomate foi levado para a Europa,
inicialmente para a Espanha e Itlia, paises nos quais se adaptou facilmente, devido ao clima

mediterraneo. Actualmente, este fruto é cultivado por todo o mundo, (Naika et al, 2006).

O tomate também pertence a familia Solanaceae. Esta familia inclui também outras espécies

conhecidas como o tabaco, a beringela e os pimentos.
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4. Metodologia

4.1. Descricdo dos métodos e estratégia de recolha de dados da

Investigacao

O presente trabalho foi desenvolvido a partir da problemaética dos mecanismos da fixagdo de
precos dos produtos agricolas (a batata-reno e o tomate) no Mercado Grossista do Zimpeto, entre
0s periodos de 2018 a 2020.

Em termos de abordagem do problema, o trabalho de investigacdo baseou-se em dois métodos de
pesquisa, dentre eles: a pesquisa qualitativa e a quantitativa. Conforme destaca Minayo (2001), a
pesquisa qualitativa trabalha com o universo de significados, motivos, aspiracdes, crencas,
valores e atitudes, o que corresponde a um espa¢o mais profundo das relagfes, dos processos e

dos fendomenos que ndo podem ser reduzidos & operacionalizagdo das variaveis.'?

De acordo com Guerra (2014), a pesquisa quantitativa € uma abordagem que permite a
operacionalizacdo e quantificacdo de varidveis para o estudo de uma populacdo através de

amostras.

Quanto aos objectivos, a pesquisa caracteriza-se como exploratéria e descritiva. Carmo e Ferreira
(2008) argumenta que a pesquisa exploratoria visa proporcionar maior familiaridade com o
problema, com vista a torna-lo mais explicito ou a construir hipdteses. Para Marconi e Lakatos
(2000) nos estudos descritivos o pesquisador procura conhecer e interpretar a realidade sem nela

interferir para poder modifica-la.

Do ponto de vista dos procedimentos técnicos a utilizar, a investigacdo fundamentou-se
principalmente no estudo de caso que de acordo com Yin (2001) apud Gil (2002), é encarado
como o delineamento mais adequado para a investigacdo de um fendmeno contemporaneo dentro
do seu contexto real, onde os limites entre o fenOmeno e o contexto ndo sdo claramente
percebidos. Mas também, recorreu a pesquisa bibliografica que é desenvolvida com base em

material j& elaborado, constituido principalmente de livros e artigos cientificos, (Gil, 2002).

12 hitp://www.ufrgs.br/cursopgdr/downloadsSerie/derad005.pdf, consultado em 03/03/2020
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4.2. Percurso da investigacao

Para a realizagéo do trabalho de investigacédo foi seguido o seguinte percurso:

» Recolha de material bibliografico relacionado com os tipos de mercado e a formacéo de
precos;

» Definicdo dos principais conceitos envolvidos no tema de investigagdo a partir do
material bibliografico;

» Pesquisas prévias que trataram sobre o objecto ou local de realizacéo da investigacao;

» Observacao no terreno para a recolha de dados adicionais;

> Levantamento de dados estatisticos para posterior tratamento e anélise.

4.3. Seleccao da Amostra

Amostra é o conjunto do universo ou populacdo, por meio do qual se estabelecem ou se estimam

as caracteristicas desse universo ou populacéo, (Gil, 2002).

Na presente pesquisa, foi definida a amostragem néo-probabilistica intencional. Segundo Silva e
Menezes (2005:32) neste tipo de amostragem sdo escolhidos casos para a amostra que

representem o “bom julgamento” da populacao/universo.

Deste modo, fizeram parte da amostra desta investigacdo cinco (5) vendedores do Mercado

Grossista do Zimpeto, que possuem bancas de batata-reno e tomate.

4.4. Tratamento e analise dos dados

Ap0s a colecta de dados, estes foram elaborados e classificados de forma sistematica.
Quanto ao tratamento dos dados quantitativos, foram recolhidas as informacOes acerca dos
precos dos produtos agricolas (a batata-reno e o tomate) ao longo dos anos em estudo,

adicionados e organizados em uma planilha que foi criada com o auxilio do programa estatistico
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denominado por Excel, que a partir deste programa foram realizados calculos e a sua respectiva

representacédo gréafica.

4.5. LimitacOes da investigacao

Para a cobertura da proposta de investigacao as principais limitaces foram:

> Dificuldade na obtencdo de referéncias bibliograficas para determinados temas;

> Dificuldade de recolec¢édo de dados devido a pandemia da Covid-19;

> Dificuldade na recolha de dados no Mercado Grossista do Zimpeto por parte dos
vendedores (por temerem possiveis represalias);

» Dados disponiveis ndo actualizados.

4.6. Modelo de analise

O modelo de analise de investigacdo corresponde a um sistema coerente de conceitos e de

hipbteses operacionais, articulados entre si, (Quivy e Campenhoudt, 1992).
O conceito-chave do trabalho de investigacdo se refere aos produtos agricolas.

Quanto a operacionalizacdo de conceitos, este baseou-se no conceito-chave do trabalho. Tanto a
nivel de producdo como a nivel de mercado, os produtos agricolas possuem caracteristicas

préprias que os diferenciam dos produtos industriais.
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Tabela 2. Operacionalizacé@o do conceito de produtos agricolas

Inelasticidade-preco
da procura

Conceito |Caracteristicas Reflexo |Impacto
Grande nimero de . - «
Negativo|Dificuldade em controlar a producéo.
produtores
Factores
incotrolaveis (clima,| Negativo|Dificuldade em prever o volume de producdo.
pragas e doencas)
N . |Incide sobre os transportes, armazenamento e
Producéo sazonal Negativo
processamento.
Produtos
agricolas

Negativo

Maiores variag0es nos precos dos produtos.

Inelasticidade-renda
dos produtos
agricolas

Negativo

Para paises com renda alta, 0 aumento da procura
por produtos agricolas depende mais do
crescimento da populacao e ndo da renda.

Positivo

Para paises com renda baixa, 0 aumento da procura
por produtos agricolas ndo depende do crescimento
da populagédo, mas depende da renda.

Fonte: Elaboracao da autora com base nas referéncias bibliograficas
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5. Apresentacao, analise e interpretacdo de dados

5.1. Formacao de precos dos produtos agricolas

Para a producdo da batata-reno ou do tomate, o produtor necessita de saber qual serd o prego
minimo da sua producéo antes de cultivar, de forma a permitir uma previsdo da receita esperada

e decidir sobre o tamanho da terra para alocar as culturas praticadas.

A dificuldade da formacdo de precos para a venda de qualquer produto pode atingir a cadeia
produtiva®®, a partir do fornecedor da matéria-prima, aos produtores, distribuidores, retalhistas e

até ao consumidor.

Para Carvalho (s/d), a formacéo de precos ndo visa simplesmente o aumento da receita* do
produtor, mas também a combinacao do preco e volume mais lucrativo, porque nem sempre uma
maior receita significa um lucro maior. Esta mesma formacéo pode ser resumida pela seguinte

equacao:
Custos de producédo + Lucro + Despesas variaveis = Preco de venda

Segundo Holland (1998) apud Chambo (2013), para qualquer produto na formacdo do seu preco
final, cada actor toma em conta 0s custos associados com a producdo ou a transacc¢do do produto,

bem como a margem de lucro que se pretende alcancar com a sua comercializacao.

O sistema de custos de producéo® é o principal factor que influencia a formagéo de pregos dos
produtos agricolas. Também existem outros factores como as despesas®®, o lucro®’, a margem de

contribuigéo e a concorréncia, (Carvalho, s/d).

13 A cadeia produtiva pode ser definida como um conjunto de elementos (empresas ou sistemas) que interagem num
processo produtivo para a oferta de produtos ou servigcos ao mercado consumidor, (Silva, 2005).

14 Receitas sdo todos os recursos oriundos das vendas de mercadoria ou prestacéo de servicos, (Vasconcellos, 2002).
15 Os custos de producéo se referem a quantia gasta pela empresa ao comprar e utilizar insumos para a producéo,
pretendendo viabilizar a quantidade produzida, (Mankiw, 2002).

16 As despesas sd0 0s gastos necessarios para a obtencdo da receita da empresa, (Vasconcellos, 2002).

17 Os lucros sdo as receitas liquidas, ou a diferenca existente entre as vendas e os custos totais, (Samuelson e
Nordhaus, 2010).
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Existem alguns elementos que devem ser tomados em consideracdo na formacao de precos dos
produtos agricolas, como é o caso dos precos dos produtos dos concorrentes e 0 preco dos

produtos similares ou substitutos.

Para o caso da batata-reno que pode ser substituida pela batata-doce ou mandioca, quanto menor
for o preco desses produtos em relagdo a batata-reno, maior serd a queda na procura deste

produto e consequentemente havera uma baixa no preco do produto.

A formacao dos precos dos produtos agricolas também é feita via mercado, através da interac¢éo
entre a oferta e a procura. No mercado grossista e a retalho, os precos cobrados se diferem dos

precos recebidos pelos produtores.

Os retalhistas conseguem obter precos maiores devido a concentracdo do mercado e a assimetria
de informacBes presentes na cadeia dos produtos agricola, indicando o baixo nivel da
organizacéo da cadeia e dos mercados que se envolve, (Fernandes et al, 2008).

No processo da formacédo dos precos dos produtos agricolas em Mogambique, 0 governo assume

um papel relevante, principalmente no caso das culturas de rendimento.
Em Mogambique, os precos ao produtor agricola dependem dos seguintes factores de mercado:

“ (1) Da procura e sua relagédo quantitativa com a oferta e as variagfes sazonais como a
consequéncia das épocas de colheita; (2) as importacgdes, principalmente para o sul do
pais e em especial para a cidade de Maputo; (3) os elevados custos de transporte entre o
norte e o centro (zonas produtoras) com o sul (zona deficitaria); (4) as dificuldades da
circulacdo de bens agricolas das zonas produtoras em consequéncia do estado de
estradas de nivel secundéario e terciario; (5) a fraqueza (baixa cobertura espacial e
pouca capacidade) da rede comercial fixa, implica que uma parte significativa da
comercializacdo seja realizada por agentes econémicos que surgem no meio rural nos
periodos da colheita; (6) dispersdo e pequena escala dos produtores, o que dificulta a
actuacéo das empresas de comercializagdo e a capacidade negocial dos produtores, bem
a capacidade de fornecimento de volumes elevados e de forma continuada (por exemplo

no abastecimento da industria), (Mosca e Abbas, 2013:6).”
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De acordo com Fernandes et al (2008), a interac¢cdo existente entre as regides produtoras e a
forma como influenciam na formacdo do preco, sdo dois aspectos importantes para se ter em

conta no estudo do mercado agricola.

No caso particular dos produtos de producdo nacional, existe um factor que tem um papel
importante na formagdo dos precos dos produtos agricolas, que é a precariedade de infra-
estruturas de transporte, o que resulta em altos custos de transporte, dispersdo da populacdo e

sazonalidade da producéo, (Chambo, 2013).

A literatura econdémica relata a tendéncia para a queda dos precos dos produtos agricolas a longo
prazo. Para Mosca e Abbas (2013), existem evidéncias de que a procura dos bens alimentares de
primeira necessidade ¢ inelastica!® devido as pequenas variacdes de curto prazo da populagdo

(volume de consumidores) e dos rendimentos.

5.2. Variacéo de precos dos produtos agricolas

A batata-reno e o tomate fazem parte da cesta basica nacional definida pelo MISAU, e dos

produtos agricolas que sdo comercializados no mercado grossista do Zimpeto.
Os precos destes produtos variam em funcéo da disponibilidade e época do ano.

Ao longo do ano, contrariamente a batata-reno, a oferta do tomate é relativamente estavel, com

realce para alguns meses em que a sua oferta normalmente fica acima da média.

Nas transaccOes do mercado os precos dos produtos agricolas oscilam diariamente. No mercado
Grossista do Zimpeto, a batata-reno € vendida em montes com 1kg ou 2kg ou em sacos de
papeldo com capacidade de peso de 5kg e 10kg. O tomate é vendido em molhos ou em caixas de

10kg ou mais, dependendo da preferéncia do consumidor.

No sistema convencional, a produgéo do tomate tem uma variagdo no prego de acordo com a sua

oferta, no inverno a producdo € maior por isso que 0s pre¢os sdo mais baixos que no verdo. J4, o

18 Estamos perante a inelasticidade quando a quantidade procurada ndo responde fortemente a variagdes no prego,
(Mankiw, 2002).
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tomate organico dispGe de um preco que ndo costuma ter muita variagdo, mas o seu mercado é

mais restrito, (Mucavele, 2015).

Figura 5. Preco médio da batata-reno no ano de 2018 (MZN por 10kg)

Mercado Grossista do Zimpeto

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Meses do ano

Fonte: Elaboracéo da autora de acordo os boletins de pregos dos bens alimentares da OMR.

Do grafico acima, observa-se que o més com o maior preco médio € Janeiro com 290
MZN/10kg.

Existe uma grande variagdo nos precos médios da batata-reno ao longo do ano. Depois do més de
Abril (que apresenta o prego medio de 247.5 MZN/10kg) houve um grande decréscimo no preco
médio da batata-reno, até ao més de Agosto (152 MZN/10kg), e a partir dai os precos subiram
até Novembro (tendo o preco médio de 250 MZN/10kg).

O menor preco médio da batata-reno se verificou no més de Agosto. Surpreendentemente, 0 més
de Dezembro apresenta o segundo menor preco médio da batata-reno configurado no grafico,
com 157.5 MZN/10kg.
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Figura 6. Preco médio da batata-reno no ano de 2019 (MZN por 10 kg)

Mercado Grossista do Zimpeto

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Meses do ano

Fonte: Elaboracédo da autora com base nos boletins de precos dos bens alimentares da OMR.

No gréfico 6, pode-se notar que o maior preco da batata-reno se verifica no més de Dezembro
com 280 MZN/10kg, o que é de se esperar pois 0 més de Dezembro apresenta maior

sazonalidade na procura da batata devido a quadra festiva.

O més de Margo € o que apresenta 0 menor preco medio da batata-reno com o valor de 180
MZN/10kg.

Em comparacdo ao ano de 2018, ndo existe uma grande variagdo nos precos médios da batata-
reno ao longo do ano. Nos meses de Julho e Agosto os precos médios da batata-reno sdo
constantes, avaliados em 200 MZN/10kg.
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Figura 7. Preco médio da batata-reno no ano de 2020 (MZN por 10kg)

Mercado Grossista do Zimpeto
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Meses do ano

Fonte: Elaboragéo da autora a partir dos boletins de pregos dos bens alimentares da OMR.

No gréfico acima, s6 foram analisados dez meses, de Janeiro a Outubro de 2020. O més de
Fevereiro apresenta 0 menor preco da batata-reno com 237.5 MZN/10Kkg.

Igualmente ao ano de 2019, em 2020 ndo ha uma grande variacdo dos precos médios da batata-
reno. Nos meses de Junho a Agosto os pregos médios da batata-reno sdo constantes com o valor
de 240 MZN/10kg.

O maior preco médio da batata-reno esteve presente no més de Outubro, tendo como preco
médio 310 MZN/10kg.
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Figura 8. Preco médio do tomate no ano de 2018 (MZN por molho)

Mercado Grossista do Zimpeto

MZN/molho

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Meses do ano

Fonte: Elaboragéo da autora com suporte dos boletins de precos dos bens alimentares da OMR.

Pelo gréfico 8 acima representado, é possivel observar que o maior preco médio foi no més de

Marco com 31.25 MZN/molho.

Existe uma variagdo visivel do preco médio do tomate, com um decréscimo de Marco até

Setembro (que apresenta o preco médio de 8.75 MZN/molho).

Entre os meses de Julho a Novembro os precos médios do tomate sdo relativamente baixos,

devido a abundancia do fruto nesta época, apos esse periodo, 0s precos tendem a elevar-se.
Os precos médios sdo constantes nos meses de Outubro e Novembro cm 10 MZN/molho.

Nos meses de Fevereiro e Abril, o tomate foi comercializado com o mesmo pre¢co médio (22.5

MZN/molho).

O menor preco médio foi observado no més de Setembro com 8.75 MZN/molho.

38



Figura 9. Preco médio do tomate no ano de 2019 (MZN por molho)

Mercado Grossista do Zimpeto

MZN/molho
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Meses do ano

Fonte: Elaboracéo da autora baseado nos boletins de precos dos bens alimentares da OMR.

A partir do gréafico 9, nota-se que 0 menor preco médio estd nos meses de Agosto e Setembro
com 10 MZN/molho. Esta andlise ndo € surpreendente, porque entre os meses de Julho (que
apresenta um preco médio de 20 MZN/molho) a Novembro (com 20 MZN/molho) existe uma
abundéncia do tomate, por isso é que 0S precos nesta época sdo baixos, mas depois disto eles
sobem acima do dobro (de 20 MZN/molho para 44 MZN/molho).

O preco médio do tomate, ao longo da série analisada, apresentou varia¢fes ao longo do ano.
Depois do més de Abril houve uma reducdo do preco médio do tomate até ao més de Setembro
(com 10 MZN/molho).

Nos meses de Fevereiro e Abril (que tem o prego médio de 37.5 MZN/molho), ou entdo, Julho e

Novembro (ambos com 20 MZN/molho), o tomate foi vendido com o0 mesmo pre¢o médio.

Devido a quadra festiva, 0 maior pre¢o do tomate foi no més de Dezembro com o pre¢co medio
de 44 MZN/molho.

39



Figura 10. Preco médio do tomate no ano de 2020 (MZN/molho)
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Fonte: Elaboragéo da autora segundo os boletins de precos dos bens alimentares da OMR.

Observando o gréfico 10, nota-se que foram analisados dez meses do ano de 2020, que sdo 0s
meses de Janeiro a Outubro. O maior preco médio do tomate esta presente no més de Fevereiro
com 47.5 MZN/molho.

Igualmente aos anos de 2018 e 2019, existe uma varia¢do dos precos medios do tomate. A partir
de Julho (18 MZN/molho) a Outubro (12.5 MZN/molho) j& se nota uma reducdo dos pregos

médios do tomate.

Existem duas épocas em que 0s precos médios do tomate sdo constantes, a primeira esta entre 0s
meses de Maio e Junho que apresentam o preco médio de 32.5 MZN/molho; a segunda época

esta entre 0s meses de Agosto e Setembro, com o preco médio de 10 MZN/molho.
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5.3. Factores sobre a fixacdo de precos dos produtos agricolas

5.3.1. Taxa de cAmbio??

Figura 11. Cambios médios por unidade de moeda (o metical face ao rand)

MZN/ZAR

m 2018
m 2019
2020

Meses do ano

Fonte: Elaboracdo da autora de acordo com os dados do BM.

Do grafico acima, pode-se verificar que 2018 foi um ano que o metical apresentou uma
depreciacdo bastante acentuada face ao rand nos ultimos 3 anos, isso tendo em conta 0s
primeiros trés trimestres do ano. Essa depreciacdo registou o pico de 5.23 que representa um

valor histérico nos ultimos 3 anos.

A depreciacdo de 2018 deveu-se consequentemente pelas questBes de natureza econdmica e
climatica. No mesmo ano, houve um impacto das cheias, ciclone Idai e Kenneth que influenciou
a balanca de pagamentos, e também acabavamos de sair de um periodo (2017) em que 0s
doadores acabavam de anunciar um freezy (devido as dividas ocultas) em Mogambique que se

sentiu no ano de 2018.

Olhando para o ano de 2019, o metical continuou com a mesma tendéncia de uma depreciacao

nos primeiros meses do ano.

19 A taxa de cAmbio é o preco de uma moeda em relacio a outra, (Branchieri, 2002).
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O cenario que tivemos para 0 ano de 2020 foi diferente. Nos primeiros meses o metical apreciou
face ao rand porque a Africa do Sul ja estava a ressentir-se na pandemia da covid-19 que foi uma

época em que reduziram os niveis de producdo e produtividade, isso foi acontecendo até ao més
de Maio.

Contudo, para os 3 anos ha uma caracteristica comum, existe uma interseccdo que se justifica
pela sazonalidade causada pelo periodo de festas (que € o periodo de maior consumo em

Mocambique), e nesta interseccéo os valores sdo muito proximos.

No geral, 0 metical € uma moeda que vem apresentando uma flutuacao face ao rand.

5.3.2. Inflagéo®

Figura 12. Variacdo mensal da inflacdo (%)

% de inflagdo

Meses do ano

Fonte: Elaboracéo da autora com base nos dados do INE.

Pelo grafico acima representado, demonstra-se que em Marco de 2018 houve um pico da taxa de

inflacdo. Mas também, Mocambique teve uma deflagdo pouco significativa que pode ter sido

2 Inflagdo ou taxa de inflagdo é a percentagem anual do aumento no nivel geral de pregos, (Samuelson e Nordhaus,
2010).
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fomentada pela maior procura dos bens sucedaneos, diminuindo os precos dos produtos

alimentares, devido ao efeito da menor procura.

Em 2019, iniciamos o ano com um bom nivel de stock de produtos de primeira necessidade.
Mas, por sua vez, o ciclone Idai e Kenneth reduziram o poder de compra no pais, e
consequentemente a economia ndo estava a gerar receitas, mesmo o governo que é um dos

maiores consumidores reduziu bastante o seu consumo devido a estes factores.

Em 2020 a inflagdo baixou muito devido a pandemia do covid-19, as pessoas ndo estavam a
consumir tanto quanto nos outros anos, as escolas, universidades, e outras entidades encerraram

fazendo com que ndo houvesse uma presséo sobre o0s bens e servicos.

Entre os anos de 2019 e 2020 a inflacdo foi reduzindo derivado da demanda, isto €, a procura
agregada®! reduziu porque a economia por si s6 ndo estava a produzir, houve ociosidade dos
factores de producdo, e esta situacdo voltou ao normal nos ultimos periodos do ano onde ha
maior consumo (onde as expectativas das pessoas, que apesar de nao terem dinheiro buscam o
pouco que tém ou até mesmo 0 que pouparam no banco para consumir, ha aquele
comportamento sazonal), algumas empresas também vdo pagando o décimo terceiro aos
trabalhadores, possibilitando para que eles tenham mais dinheiro para consumir (neste caso ha

uma pressao nos bens e servicos e a inflagdo volta a aumentar sempre no ultimo trimestre).

5.3.3. Imposi¢des aduaneiras

O governo tributa uma grande variedade de bens, e uma dessas variedades é referente aos bens

importados, (Vasconcellos, 2002).

Os impostos sobre os bens alimentares afectam os precos, 0 consumo e as importacdes (comércio

externo).

2L Em economia, a funcdo da procura agregada mostra a relagdo de equilibrio que tem de existir entre o produto e a
inflagdo.  Disponivel — em  https://repositorium.sdum.uminho.pt/bitstream/1822/28445/4/AS.AD.NOVO.pdf,
consultado em 30/11/2020.
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Ao invés de subsidiar ou tributar um produto, o governo costuma fixar pre¢cos minimos ou
méaximos. Ao longo do ano, existem precos que sdo fixados pelos vendedores, mas estes nao

podem exceder a margem de precos estipulada pelo governo.

Samuelson e Nordhaus (2010) afirmam que o imposto sobre um determinado bem leva a
deslocacdo do equilibrio entre a procura e a oferta. Os mesmos autores acrescentam que a
incidéncia do imposto tende a sobrecarregar mais intensamente os consumidores do que 0s

produtores, dependendo do grau de rigidez da procura em relacéo a oferta.

Em Mocambique, a pauta aduaneira constitui um dos principais instrumentos que regula o
comeércio externo, que é baseada na Nomenclatura do Sistema Harmonizado de Designacéao e
Codificacdo de Mercadorias (SH). A pauta aduaneira foi aprovada pela Organizacdo Mundial das
Alfandegas (OMA), (MCNet, 2019).

Os produtos agricolas que sdo importados dos paises membros?? subscritores da SADC estdo
isentos de tarifas aduaneiras, ou seja, existe uma livre circulacdo com o intuito de promover a

agricultura.

De acordo com a pauta aduaneira de servicos de 2019, ndo existe uma taxa geral de importacdo
das sementes da batata-reno, mas para o caso do tomate (fresco ou refrigerado) a taxa geral de
importacao é de 20 MZN/kg.

Quanto maior for o valor da taxa geral de importagdo dos produtos agricolas, maior sera o prego
fixado no mercado. O vendedor ird cobrar no seu produto todos 0s custos com que se deparou no

ambito da importacao, neste caso 0s mais prejudicados sd@o os consumidores de baixa renda.

5.3.4. A pandemia da Covid-19

No contexto internacional, os precos dos insumos agricolas (com algumas excepg¢des) sofreram

quedas reduzidas durante o primeiro semestre de 2020, mostrando a sua fraca relagdo com o

22 Os paises sdo: Botswana, Lesotho, Malawi, Mauricias, Mocambique, Namibia, Africa do Sul, Swazilandia,
Seychelles, Tanzania, Zambia e Zimbabwe. Disponivel em www.mic.gov.mz/, consultado em 30/11/2020.
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crescimento econdmico, esperando-se assim, que 0s precos dos produtos agricolas se mantenham

estaveis.?

Para os paises em via de desenvolvimento, a pandemia resulta em problemas de abastecimento
do mercado, devido aos efeitos causados na producéo dos alimentos basicos, (Soendergaard et al,
2020).

A covid-19 teve diversas repercussdes na economia mogambicana. Dentre elas, importa destacar:
(1) as flutuacdes na taxa de cadmbio, do metical face ao rand, devido ao encerramento das
fronteiras e a possibilidade de importacdo de bens alimentares através de agentes econdmicos
licenciados, o0 que pode ter reduzido a oferta desses bens ou a concorréncia dos mesmos; (2) o
aumento dos custos de transporte para importacdo e deslocacdo dos bens alimentares; (3) o

aumento dos precos de alguns bens importados, (Mosca e Aiuba 2020).

A FAO emitiu alertas para o risco gerado pelo confinamento, afirmando que a alta procura pelos
produtos poderia se replicar ao longo da cadeia dos fornecedores, levando a uma possivel

inflacdo no preco dos alimentos.

Apbs a declaracdo do Estado de Emergéncia em Mocambique, as primeiras reaccdes das familias
diante da proliferacdo da covid-10 foram as chamadas compras de desespero, em que passaram a
adquirir maiores quantidades de bens alimentares (consequentemente um maior consumo por
causa do confinamento inicial), e pela incerteza generalizada sobre a manutencdo do suprimento

de produtos (rupturas de stocks), o que resultou na especulacdo de precos.

A partir do més de Maio do ano de 2020, houve uma descida dos precos dos bens alimentares.
Para Mosca e Aiuba (2020), este acontecimento deveu-se aos seguintes factores: (1) uma maior
oferta dos produtos agricolas, por se iniciar a época das colheitas; (2) o acordo feito com a Africa
do Sul para a abertura das fronteiras, incluindo para a importacdo de bens alimentares; (3) a
depreciacdo do rand; (4) a perda do poder de compra dos consumidores; (5) a recuperacdo do

comportamento do consumidor face a aquisi¢éo dos bens alimentares.

O encerramento temporario das fronteiras, provocado pela pandemia, foi um dos factores que

influenciou na fixacao do prego dos produtos no geral.

23 Proposta de Revisdo do Orgamento de Estado de 2020.
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5.4. Do produto agricola importado ao nacional

As sementes existentes no pais sdo importadas de varios paises, e um deles é a Africa do Sul.?*

As grandes cidades da regido sul de Mogcambique satisfazem as necessidades de consumo com

base na importacao da batata-reno vinda da Africa do Sul, (Antonio, 2009).

A associacdo dos importadores se encontra distribuida por categorias de produtos (por exemplo:
os legumes, as horticolas, as frutas, entre outros), e cada categoria tem a sua seccdo. Na
importacdo, a sec¢do do tomate apresenta um menor numero de intervenientes em relacdo a
batata-reno, (Mutemba, 2011).

A batata-reno é considerada como sendo a terceira espécie mais importante entre as batatas
produzidas em Mocambique. Segundo os dados da FAO?, o pais produz mais de cem mil

toneladas de batata-reno por ano.

A producéo da batata-reno é significativamente importante para a economia e o0 aspecto social do
pais. De acordo com Demo et al (2006), a batata € uma das culturas de rendimento e culturas

alimentares que tem efeito no aumento da renda.

Depois da batata, o tomate € a horticola mais cultivada do mundo. O tomate possui uma
importancia socioeconémica no pais, e constitui uma das fontes de rendimento de muitas
familias, (Nhaulaho, 2014).

A maior producdo da batata-reno em Mocambique esta nas provincias de Tete, Niassa, Nampula,
Zambézia e Manica, (PESD, 2017).

Em Mocambique, o tomate é produzido em quase todo pais, porém, a potencialidade de
producdo encontra-se nos vales dos rios Incomati, Umbeluzi e Limpopo na regido sul do pais,

nas zonas altas da provincia de Manica, Tete, Zambézia e Niassa (Tembe, 1990).

A oferta da batata-reno e do tomate nacional com pre¢os mais baixos que a importada, conquista

novos consumidores principalmente das zonas suburbanas.

24 https://www.dw.com/pt-002/mocambigue-obrigado-a-importar-batatas/a-18662920, consultado em 21/11/2020.
25 No ano de 2013.
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Em comparacao com a batata-reno, o tomate possui uma maior procura no mercado da Cidade de
Maputo, este facto se demonstra pelo grande nimero de produtores (tomate nacional) e de

importadores.

Desde 2001, devido ao elevado déficit alimentar, com a dependéncia das importacfes da batata-
reno e a abertura do mercado livre da SADC, o governo mogambicano iniciou o processo da

reestruturacédo da cadeia produtiva da batata-reno, (Antonio et al, 2009).
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6. Conclusao

Neste trabalho tivemos como foco analisar os mecanismos da fixacdo de precos dos produtos

agricolas, no Mercado Grossista do Zimpeto, entre os anos de 2018-2020.

Da pesquisa efectuada, concluimos que para qualquer mercado, a fixacdo correcta dos precos é
um factor de extrema importancia, visto que a decisdo da formacgédo de precos é uma condigdo
essencial para a sobrevivéncia, lucratividade e posi¢cdo no mercado. Deste modo, respondendo as
hipdteses formuladas para a investigacdo do trabalho, aceita-se a hipdtese alternativa (Hi): A
fixacdo de precos de alguns produtos agricolas no Mercado Grossista do Zimpeto é influenciada
pela menor quantidade produzida dos produtos em Mogambique.

No entanto, torna-se pertinente analisar cada objectivo especifico:

> Objectivo especifico 1: Em Mocambique, no caso das culturas de rendimento, o governo
assume um papel importante na formagéo dos pregos.

Para os produtos agricolas de producdo nacional, existe um factor primordial na sua formacéo
dos precos, que € a precariedade de infra-estruturas de transporte, o que resulta em altos custos

de transporte, dispersdo da populacédo e sazonalidade da producéo.

» Objectivo especifico 2: Os precos da batata-reno e do tomate variam em funcdo da
disponibilidade e da época do ano (se houver abundancia destes produtos no mercado, o

preco é relativamente baixo em comparag¢do com as épocas em que ha escassez).

No mercado grossista do Zimpeto, a batata-reno é vendida em montes com 1kg ou 2kg ou em
sacos de papeldo com capacidade de peso de 5kg e 10kg. O tomate é vendido em molhos ou em

caixas de 10kg ou mais, dependendo da preferéncia do consumidor.

» Objectivo especifico 3. Dos vaérios factores que influenciam na fixacdo de precos dos
produtos agricolas, foram somente analisados 4 factores que sdo: (1) a taxa de cambio, (2) a

inflacéo, (3) as imposic¢des aduaneiras, (4) a pandemia da covid-19.

Acreditamos que estes factores sdo os mais levados em consideragdo na fixagcéo de pregos dos

produtos agricolas no mercado grossista do Zimpeto. No caso da taxa de cambio, quanto mais
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acentuada for a depreciacdo do metical face ao rand maior serd o preco do produto agricola
importado da Africa do Sul, influenciando deste modo na fixaco do preco no mercado nacional.
Para a inflacdo, se a percentagem (seja mensal ou anual) no aumento do nivel geral de precos for
muito grande, consequente os vendedores dos produtos agricolas irdo fixar precos elevados, a
fim de obterem maiores rendimentos para a compra de bens e alimentos de primeira necessidade
para as suas familias. Nas imposi¢fes aduaneiras, sO estdo isentos de tarifas aduaneiras 0s
produtos agricolas que sdo importados dos paises membros subscritores da SADC. Por altimo, a
pandemia da covid-19, em que ap6s a declaracdo do Estado de emergéncia em Mocambique, as
primeiras reaccOes das familias diante da proliferacdo da covid-10 foram as chamadas compras
de desespero, onde as familias passaram a adquirir maiores quantidades de bens alimentares pela
incerteza generalizada sobre a manutencdo do suprimento de produtos, o que resultou na

especulacédo de pregos nos mercados.

Obijectivo especifico 4: As sementes existentes no pais sdo importadas de Vvarios paises, e um
deles é a Africa do Sul. Dos produtos agricolas, a oferta da batata-reno e do tomate nacional com
precos mais baixos que a importada, conquista novos e mais consumidores principalmente das

Zonas suburbanas.
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Guido de Entrevista

O presente guido é dirigido aos vendedores do Mercado grossista do Zimpeto, que visa recolher
dados para a analise dos mecanismos da fixacdo de precos dos produtos agricolas, no Mercado
do Zimpeto, entre os anos de 2018-2020. A recolha de dados sera feita para a realizacdo do
trabalho de conclusdo do final do curso em Economia, cujo tema ¢é: “Os mecanismos da fixagao
de precos dos produtos agricolas no Mercado do Zimpeto: O caso da batata-reno e do tomate
(2018-2020) .

E de realcar que, 0 presente questionario tem como intuito a prossecucio de fins académicos, de
tal forma que observar-se-ao aspectos éticos como forma de manter a dignidade, integridade e a
liberdade dos respondentes.

Nota: Preencha a tabela abaixo, com (x) no sim se for camionista ou revendedor.

Data da entrevista

Funcéo Sim N&o

Principal

distribuidor




(grossista)

Revendedor
(retalhista)

Nota: Preencha todas as tabelas abaixo, com (x) onde a sua resposta se encontra, e no outros

escreva a sua resposta alternativa.

1. De uma forma geral, fale sobre as causas que influenciam na marcagéo de pregos dos produtos

agricolas no Mercado do Zimpeto.

Transporte

Custo de aquisicdo no

local

Direitos aduaneiros

Taxas de transporte

Outros

2.Temos acompanhado uma subida elevada dos precos dos produtos agricolas, principalmente no

caso da batata-reno.

a) Quais sdo as causas que tém influenciado na marcacdo de precos da batata-reno? Explique a

sua reposta.

Burocracias aduaneiras

Transporte

Outros

b) Essas mesmas causas influenciam na marcacao de precos do tomate? Se sim, porqué?

Burocracias aduaneiras

Transporte

Outros




3.Porqué que no ano de 2020 apds a declaracéo do Estado de emergéncia os precos dos produtos

agricolas subiram?

Custos de energia

Conservacao

Outros (corona, etc)

a) Qual foi o comportamento do preco da batata-reno no mesmo ano? O preco aumentou ou

diminuiu?

Mais caro

Mais

barato

Manteve

b) E o comportamento do preco do tomate? O pre¢o aumentou ou diminuiu?

Mais caro

Mais

barato

Manteve

4. Quais sdo os produtos agricolas mais caros: 0s nacionais ou os que vem de fora do pais?

a) Explique a resposta que esta acima com todos detalhes.

b) Como é marcado o preco desse tipo de produto que consideras 0 mais caro?



Burocracias aduaneiras

Transporte

Outros

5. Qual é a época em que a batata-reno e o tomate sdo considerados mais caros? Porqué que isso

acontece?

6. Qual é produto nacional mais caro: a batata-reno ou o tomate? Explique a sua resposta.

Obrigada pela colaboracgéo!



Apéndice n° 2: Formulario para recolha de pregos
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Formulério para recolha de precos

Caro (a) vendedor (a), este pequeno formulario para recolha de pregos surge no ambito da
realizacdo de um trabalho académico, e ira facilitar no calculo das variacdes dos precos dos
produtos agricolas e a comparacéo dos pre¢os dos produtos que foram importados e 0s nacionais.

Esperamos a sua colaboracgdo e desde ja agradecemos pela compreenséo.

Mercado do Zimpeto

DATA: / / Unidade | Peso | Precos dos produtos | Abundancia no mercado

de venda | (kg) | Nacional | Importado | Pouca | Alguma | Muita

Produtos agricolas

Batata-reno

Tomate

Obrigada pela colaboragéo!



ANEXos

Anexo 1. Preco médio da batata-reno (MZN/10kg)

Ao Preco médio da batata-reno (MZN por 10 kg)

Janeiro |Fevereiro [Marco |Abril  |[Maio |Junho |Julho  |Agosto |SetembrgOutubro [Novembro |Dezembro
2018 | 290 205 210 | 2475 | 212 | 1824 | 1725 | 152 158 | 1875 | 250 1575
2019 | 266 215 180 | 215 | 224 | 210 | 200 | 200 | 198.75 | 214 | 2025 280
2020 | 2725 | 23715 | 2675 | 256 | 2425 | 240 | 240 | 240 | 296 | 310

Anexo 2. Preco médio do tomate (MZN/molho)

el Preodtmaterk) ]

Janeiro |Fevereiro [Marco |Abril  |Maio  [Junho |Julho  |Agosto |Setembr¢Outubro [Novembro |Dezembro
2018 | 20 225 | 3125 | 225 22 | 225 | 125 10 8.75 10 10 18.75
2019 | 40 315 | 2875 | 315 34 25 20 10 10 16 20 44
2020 | 375 475 35 32 325 | 325 18 10 10 12,5

Anexo 3.Tabela de cdmbios médios por unidade de moeda (o metical face ao rand)

Ao Cambios médios por unidade de moeda (o metical face ao rand)

Janeiro |Fevereiro| Marco | Abril | Maio | Junho | Julho | Agosto |Setemro|Outubro|Novembro| Dezembro
2018 | 486 | 517 | 523 | 501 | 479 | 448 | 439 | 417 | 41 | 419 | 434 433
2019 | 446 4.52 4.39 4.55 4.39 4.26 4.42 4.02 4.16 4.18 4.29 437
2020 | 435 4.35 3.98 3.63 379 | 4.8 3.92 416 | 425 | 424

Anexo 4. Tabela da variacdo mensal da inflagdo (%)

Ao Variacdo mensal da inflacéo (%)

Janeiro |Fevereiro| Marco | Abril | Maio | Junho | Julho | Agosto [Setembrg Outubro|Novembro| Dezembro
2018 | 067 | 028 | 152 | 071 | 037 | 016 | 004 | 016 | 01 | 0.2 0.01 0.21
2019 | 0.79 0.3 017 | 007 | -025 | -025 | -0.36 | -0.19 | 011 | 0.4 0.24 1.02
2020 | 04 056 | 025 | 055 | -0.79 | -021 | -0.06 | -0.06 | 022 | 057
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