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RESUMO
O presente trabalho pretende analisar até que ponto os principios adoptados pela igreja

Universal transcendem a mera dimensdo da propaganda religiosa assumindo-se ja como
publicidade religiosa.

Com efeito, actualmente no contexto mocambicano, a publicidade religiosa é adoptada por
diversas confissdes religiosas, sobretudo de matriz pentecostal como estratégia tendente a
suscitar o crescimento exponencial das igrejas e adesdo de novos crentes para as mesmas.
Importa neste ambito frisar que outrora o conceito de publicidade religiosa ndo existia
efectivamente, toda a accéo tendente a propagacdo da fé, era designada propaganda religiosa,
sendo este o primeiro tipo oficial de propaganda, adoptada a partir do séc. XVII, na Europa.
Hoje, face a dindmica concorrencial inerente & economia do mercado a escala global, a
propaganda construiu um espaco tao vasto que hoje o mundo ndo sobrevive sem ela, embora
nos primordios fosse usada Unica e exclusivamente para a propagacao da fé.

Uma vez que as normas e as dindmicas do mercado entraram também para os dominios da fé
nos dias de hoje, as Igrejas apartaram-se do campo da propaganda religiosa penetrando nos
dominios da publicidade. Em termos metodoldgicos consistira numa abordagem qualitativa
assente no estudo de caso, que consiste num tipo de estratégia metodol6gica em que se busca
responder ao como? E porque? De determinados fendmenos da actualidade, tendo como foco
no caso desta pesquisa, a Igreja Universal do Reino de Deus e 0s mecanismos publicitarios
adoptados por esta agremiacao religiosa, no contexto da economia de mercado vigente no nosso
Pais.!

Neste ambito, os procedimentos metodoldgicos integram a realizacdo de entrevistas, a pesquisa
documental e bibliogréfica, fundamentada em consulta a documentos, livros e artigos
cientificos relevantes. Com a pesquisa, pretende-se por um lado, a nivel da comunidade
académica despertar a sensibilidade e o interesse por pesquisas relacionadas com o assunto da
publicidade religiosa em Mocambique, e por outro, elucidar a sociedade em geral, sobre as
modalidades em que ocorre, nos dias de hoje, a transi¢cdo da propaganda para a publicidade
religiosa em situacdes especificas.

Palavra-chave: Publicidade, propaganda, Religido, Comunicacdo, Retdrica e Persuaséo.

1 Disponivel em:
http://www.snh2015.anpuh.org/resources/anais/45/1460991918 ARQUIVO SabrinaRodriguesMargues.pdf.
Acessado: em 10 de Janeiro, 2021
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ABSTRACT
This paper aims to analyze to what extent the principles adopted by the Universal Church

transcend the mere dimension of religious propaganda and are already assumed as religious
advertising.

In effect, currently in Mozambique, religious advertising is adopted by various religious
denominations, especially Pentecostal ones, as a strategy to encourage the exponential growth
of the churches and the adherence of new believers to them. It is important to emphasize that
in the past the concept of religious advertising did not really exist, all action aimed at the
propagation of faith was called religious propaganda, this being the first official type of

propaganda, adopted from the 17th century in Europe.

Today, given the competitive dynamics inherent to the market economy on a global scale,
propaganda has built up such a vast space that today the world cannot survive without it,

although in the early days it was used solely and exclusively for the propagation of faith.

Since the norms and dynamics of the market have also entered the realms of faith today, the
Churches have moved away from the field of religious propaganda into the realms of
advertising. In methodological terms it will consist of a qualitative approach based on the case
study, which consists of a type of methodological strategy in which one seeks to answer the
how? And why? Of certain phenomena of today, focusing on the case of this research, the
Universal Church of the Kingdom of God and the advertising mechanisms adopted by this

religious organization, in the context of the current market economy in our country.

In this context, the methodological procedures include interviews, documentary and
bibliographical research, based on consultation of relevant documents, books and scientific
articles. With the research, it is intended on the one hand, at the level of the academic
community to arouse sensitivity and interest for research related to the subject of religious
advertising in Mozambique, and on the other, to elucidate the society in general, about the
modalities that occur, nowadays, the transition from propaganda to religious advertising in
specific situations.

Keyword: Advertising, Advertising, Religion, Communication, Rhetoric, Persuasion.
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CAPITULO I - INTRODU(;AO
1. Introducgéo

O presente trabalho de pesquisa versa, fundamentalmente sobre a transi¢éo da propaganda para
a publicidade religiosa, em Mocambique: caso IURD, pois a recorréncia da publicidade

religiosa tem-se mostrado omnipresente na nossa sociedade.

Os estudos inerentes a publicidade religiosa vém para mostrar que existe uma lacuna no que
tange ao codigo da publicidade, pois ndo se aborda a publicidade religiosa e sim a propaganda
religiosa. Com efeito, hoje em dia algumas igrejas tém ultrapassado aquilo que séo 0s seus

limites transcendendo a dimensao da propaganda e assumindo-se como publicidade.

Neste sentido, com esta monografia pretende-se contribuir para a elucidacdo desta situacao,
provendo melhor interaccdo entre as igrejas, pastores, e sociedade em geral, pois em termos
percentuais maior parte das igrejas tem adesdo devido as estratégias publicitarias que estas
adoptam, com muito impacto no contexto da sociedade neoliberal em que nos encontramos

inseridos.

Em sua tese, Alexandre Abdal afirma que nos tempos actuais constata-se que um ndmero
relativamente consideravel de crentes tém renunciado as igrejas convencionais, para se integrar
nas novas igrejas, de ramo pentecostal, seduzidos pela publicidade, que aposta na perspectiva
messianica destas igrejas que reportam, amilde, a ocorréncia de grandes milagres no seio das
mesmas. (ABDAL, 2015).

Com efeito, a Igreja também rendeu-se ao poder dos meios de comunicacdo (publicidade) para
atraves deles realizar o contacto com os seus fiéis. Um grande exemplo desta transformacéo é

a relagéo entre as tecnologias da média e a Igreja Universal do Reino de Deus (IURD).?

A IURD é uma denominacao crista, que tem como religido a evangélica neopentecostal, com
sede no Templo de Salomao, na cidade de Sdo Paulo-Brasil. Fundada a 9 de Julho de 1977 por
Edir Macedo e seu cunhado Romildo Ribeiro Soares. Esta institui¢do religiosa tornou-se um
dos maiores grupos pentecostais brasileiros.

Na area da indastria fonografica, a Universal conta com a gravadora Line Records,

especializada no estilo gospel. A Unipro é responsavel pelas publicagbes dos livros da

2 Disponivel no site: https://www.recantodasletras.com.br/teorialiteraria/1861690, Acesso em 10 de Janeiro
de 2021.
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Universal, cujos principais autores sdo Edir Macedo e os outros bispos da IURD. A Rede
Record, embora nao pertenca directamente a Instituicao Igreja Universal é propriedade de Edir
Macedo e é controlada por pastores e bispos da Universal. Soma-se ainda a Central Record de
Comunicacdo e as emissoras de radio e televisdo da igreja, isso, torna-a a maior controladora

de concessodes de televisdo no Brasil.

Actualmente, a IURD possui programas religiosos na Record, emissora do seu lider, bispo Edir
Macedo, e também na Rede TV. A programacdo da IURD abrange 7 horas e meia da
madrugada, das 23h as 6h30 e das 13 as 14h na Rede TV, 0 que representa cerca de 45h de
programacéo semanal, programas de pregacdo, com enfoque para a ajuda financeira, resolucéo

de problemas, superacdo de crises, relato de curas.

Em Mocambique, ela é proprietaria da Rede de Televisdo Miramar, da Radio Miramar para

além dos espacos comprados em outras televisdes como a , Gungu, Eco TV, entre outras.

Nota-se que a IURD adopta uma estratégia de contacto com o publico no horario da madrugada
quando devem estar conectadas a televisdo justamente aquelas pessoas que precisam de ajuda,

que tém problemas variados, que estdo com insénia e que buscam um alento.

O estudo ndo trata do valor do contetdo religioso em si, nem tdo pouco pretende discutir a
veracidade ou falsidade do discurso, mas sim realizar uma avaliacdo a estrutura discursiva, as
estratégias retoricas e de persuasdo de entre os diversos recursos e figuras de linguagem
empregues nos propositos discursivos e as suas finalidades quando dirigidos a um publico

receptor.

O nosso pressuposto bésico, consiste na transformacdo do discurso religioso classico por
sistemas da economia de mercado, onde se forma o conceito de marketing utilizado pela IURD
para oferecer os seus produtos/servicos. Tal ocorre, como nos discursos publicitarios onde se
toma como referéncia o receptor da mensagem, a partir do qual se desenvolvem temas e
significados como forma de buscar adeséo e ac¢do do receptor da mensagem. Talvez esta seja
a razdo pela qual, esta instituicao religiosa cria e gere empresas de comunicagdo como a Radio

e Televisdo Miramar.”

1.2.  Estrutura do trabalho
O presente trabalho esta dividido em 6 capitulos nomeadamente: O primeiro capitulo fala da

introducdo do trabalho, o segundo capitulo, aborda uma breve revisao da literatura, o terceiro



capitulo versa a parte metodoldgica do trabalho, o quarto os resultados do inqueéritos feitos o

quinto capitulo uma breve concluséo e por ultimo ndo menos importante sugestoes.

1.3.  Justificativa
O presente trabalho possui um grande impacto no contexto actual, traz consigo algo novo,

pouco debatido na nossa sociedade.

Historicamente, a crenca religiosa sempre desempenhou fungdes sociais fundamentais para a
coesdo das sociedades, sendo ela a fornecedora de uma série de conhecimentos sobre a
realidade, que possibilitam visdes do mundo portadoras de sentido e de significados que
derivam em cria¢Bes de codigos morais e éticos, e muitas vezes legais, para regulamentar o

comportamento de individuos e das comunidades.

A Igreja Universal do Reino de Deus (IURD), transformou-se numa instituicdo que dispde de
grandes recursos financeiros e materiais, tornando-se num grupo de poder. Para além deste
poder econdmico, tem influéncia ideoldgica, no sentido usado por Van Dijk (2003),” como
um sistema de crengas transmitido”. E este discurso legitima-se e busca a eficacia, ndo apenas
na populacdo mais carente e fragilizada, mas também em outras classes sociais, gragas a um
discurso ideoldgico/religioso particular, que se sustenta da liberdade de expressdo para atingir

parcelas de populacdo cada vez maiores.

1.4.  Motivacao
A motivacdo € um conceito que se evoca com frequéncia para se entender as variacfes de

determinados comportamentos.

O tema pesquisado neste trabalho surgiu no quarto semestre do curso, durante a frequéncia da
disciplina de Publicidade 1, quando aprofundamos o que era a publicidade na sua esséncia,
onde pude perceber melhor a diferenca entre a publicidade e a propaganda, com base no cadigo.
Foi esse contexto pedagdgico que despoletou um debate a respeito da aparicdo frequente da
igreja IURD na televisdo, e 0 enquadramento tedrico da estratégia adoptada por esta instituicao,
no ambito dos conceitos de publicidade e propaganda estudados.

Todo este envolvimento com o tema transformou-Se numa pesquisa apaixonada, que nos

acompanha a quase trés anos e culmina com o trabalho do fim do curso.



1.5. Problema a ser investigado.

Formulacdo do Problema a Ser Investigado

Considerando que o codigo da publicidade acautela aquilo que s&o os principios éticos da
publicidade, o surgimento da publicidade religiosa afigurou-se-nos como algo que constitui
uma transgressdo aos principios da publicidade, pelo que consideramos pertinente uma

investigacao a respeito.

A Publicidade é bastante importante porque reside no facto de que uma empresa que néao é
conhecida terd como consequéncia produtos que ndo despertam a atengdo do consumidor e
servigos que ndo sao percebidos como relevantes e, por causa disso, ndo se destacam, por iSso
cabe a publicidade mostrar o qudo importante a sua marca €, 0 quanto os seus produtos sao

atractivos e como 0s seus servi¢os podem mudar a vida das pessoas.

Hoje em dia algumas igrejas tém conseguido maior notoriedade e visibilidade publica em

decorréncia das publicidades que muitas delas tém adoptado.

Com a publicidade a igreja tem arrecadado maior nimero de crentes, fica conhecida e os crentes

fazem a chamada propaganda boca a boca

As igrejas, com particular destague para as pentecostais tornam o seu produto atractivo,
cativam os crentes mostrando que tudo na vida do crente pode mudar independentemente da
dimenséo do problema, seja ele financeiro, amoroso, doenca entre outros, desde que este tenha
fe.

1.6. Pergunta a investigar
Em decorréncia da formulacdo acima exposta surge a seguinte questdo, como pressuposto para

a investigacao:

Até que ponto as estratégias adoptadas pela Igreja Universal para a atraccdo e mobilizacdo dos

crentes transcendem a mera propaganda religiosa e assume-se como publicidade?

1.7.  Objectivos da investigacdo
1.7.1. Objectivo Geral
+« Analisar as estratégias para atracdo e mobilizacédo de crentes da IURD, sob o ponto de
vista de enquadramento conceptual no contexto de propaganda versus publicidade

religiosa



1.7.2. Obijectivos Especificos

% Descrever as estratégias retdricas presentes na IURD no ambito da atraccdo e
mobilizagdo dos crentes.

% Verificar o ajustamento das estratégias de atrac¢do e mobilizacao de crentes adoptadas

pela IURD, no contexto do codigo de publicidade vigente em Mogambique.



CAPITULO Il - REVISAO DA LITERATURA
2. Leitura bibliogréafica
2.1. Sociedade Competitiva
Segundo Oliveira (2007, p.222) ” E uma sociedade em que cada empresa ou individuo mostra
o diferencial do seu produto ou servico para conquistar o seu mercado alvo para o consumidores

optarem pelos seus produtos e nao pela concorréncia.”

2.1.2. Sociedade de Mercado

Segundo Kotler (1998, p. 31), “o conceito de troca leva ao conceito de mercado. Um Mercado
consiste em todos 0s consumidores potenciais que compartilham de uma necessidade ou desejo
especifico, dispostos e habilitados para fazer uma troca que satisfaca essa necessidade ou

desejo.”

2.1.3. Sistema Neoliberal

Segundo Stiglitz (2002:105) “O neoliberalismo significou a ideologia do capitalismo
financeiro, no qual as caracteristicas centrais seriam a propriedade privada e o livre mercado.
O Estado tera como papel apenas o de assegurador das praticas neoliberais, cuja accao sera de
agente regulador nas quais tais praticas politico-econdémicos, funcionassem de maneira

adequada.”

Este projecto neoliberal surge como uma politica capaz de renovar as novas formas de

acumulacao do capital.

2.1.4. Contextualizagcdo de Mogambique na Economia de Mercado

A Luta Armada de Libertacdo Nacional, respondendo aos anseios seculares do nosso Povo,
aglutinou todas as camadas patridticas da sociedade mocambicana num mesmo ideal de
liberdade, unidade, justica e progresso, cujo escopo era libertar a terra e 0 Homem. Conquistada
a Independéncia Nacional em 25 de Junho de 1975, devolveram-se a0 povo mogambicano 0s
direitos e as liberdades fundamentais. A Constitui¢do de 1990 introduziu o Estado de Direito
Democratico, alicercado na separacdo e interdependéncia dos poderes e no pluralismo,
langando os parametros estruturais da modernizagdo, contribuindo de forma decisiva para a
instauracdo de um clima democréatico que levou o pais a realizacdo das primeiras eleicdes
multipartidarias. A constituicdo adoptada em 1990 reafirma, desenvolve e aprofunda os

principios fundamentais do Estado mogambicano, consagra o caracter soberano do Estado de



Direito Democratico, baseado no pluralismo de expressao, organizacao partidaria e no respeito

e garantia dos direitos e liberdades fundamentais dos cidad&os.®

Em sua tese Marc Wuyts afirma que a década de 80 marca a transicdo de uma economia
centralmente planificada para uma economia aberta, de mercado. Nos anos 90, concretiza-se a
transicdo politica anteriormente iniciada, onde se destaca a introducdo de uma constituicao
pluralista e a emergéncia de um processo de descentralizacdo politica e administrativa. (Wuyts
1980)

2.2.  Estudos sobre a Igreja Universal em Mogcambique.
A IURD tem sido estudada em larga medida por pesquisadores de religido que buscam
compreendé-la nos varios aspectos: habitos, crencas, rituais, influéncias teoldgicas, percurso
histdrico, composicao demografica, insercdo politica, relacdes de género, reaccdes NoO processo
de mudanca da sociedade civil, ac¢des sociais, entre outros. De facto, em 2005, ja eram mais
de 500 estudos sobre a Igreja Universal (Campos, 2005).

Em Mocambique, particularmente destacamos neste trabalho as pesquisas feitas por Cruz e
Silva (2003), que deram origem ao artigo A Igreja Universal em Mocambique. A pesquisadora
faz um levantamento histérico do Evangelismo em Moc¢ambique, desde o Séc. XIX até o
periodo pos independéncia e menciona o chamado periodo de crise em que o pais atravessava
uma (guerra civil) e a utilizacdo desse contexto faz com que haja uma grande adesdo das

pessoas. Por exemplo, ao acreditarem que o pais pode resolver os problemas, a pobreza.

Neste contexto, segundo esta estudiosa, emerge uma “revitaliza¢do religiosa” marcada pelo
crescimento do movimento evangélico e, juntamente com outras igrejas evangélicas que

entraram em Mocambique na década 1990 surge a IURD.

A autora afirma que, esta Igreja teria sabido aproveitar as condi¢fes sociais, econémicas e
politicas vivenciadas pelas populacdes em meados da década de 1980, sendo que o primeiro
templo inaugurado foi em Maputo, a capital do pais, e teria atingido individuos urbanizados,
das classes menos favorecidas e das classes média baixa. Menciona os meios de comunicacao
usados como a TV, a radio, a internet, os textos impressos, como sendo estes 0S meios que

permitiram a IURD estabelecer lagos mais proximos com as populacgdes e garantir adeséo.

3 Disponivel no site:
http://www.snh2015.anpuh.org/resources/anais/45/1460991918 ARQUIVO SabrinaRodriguesMargues.pdf.
Acessado: em 22 de Janeiro, 2021



http://www.snh2015.anpuh.org/resources/anais/45/1460991918_ARQUIVO_SabrinaRodriguesMarques.pdf

2.3.  Origem e Evolucéao da Propaganda
ERBOLATO (1985) define propaganda como “o conjunto de actividades que visam influenciar
0 homem, com objectivo religioso, politico ou civico, mas sem finalidade comercial. (difundir

ideias e ideologias) ”

No mesmo ambito, segundo MUNIZ (2004). Propaganda” ¢ entdao, um modo de persuadir e
difundir uma crenca, uma doutrina, uma ideia, uma ideologia, um principio e/ou uma religido,
ndo visando fins lucrativos e ndo anunciando em nome de alguma empresa ou sobre algum

produto.”

Ainda de acordo com o autor a Propaganda foi introduzida no século XVI quando o papa
Clemente VII fundou a Congregacdo da Propaganda, a fim de propagar a fé catdlica pelo

restante do globo.

O termo propaganda foi utilizado primeiramente pela Igreja Catolica no Séc. XVII, com o
estabelecimento por parte do Papa Gregdrio XV de uma comissdo Cardinalicia de Propagacao
da Fé, tendo por objectivos fundar seminarios destinados a formar missionarios para difundir
a religido e imprimir livros religiosos e litdrgicos, procurando contrapor-se aos actos
ideoldgicos e doutrinarios da Reforma Luterana. Com o titulo oficial de Sagra Congregatio
Nomini Propaganda e composta por treze Cardeais e dois prelados, a instituicdo tornou-se partir
de 1622 responsavel pela disseminacdo do catolicismo e pela regulamentacdo dos assuntos

eclesiasticos em paises ndo-catolicos.*

Antigamente as organizacdes religiosas eram as principais difusoras de ideias. O clero era o
centro do conhecimento e 0s seus integrantes, os Unicos habilitados a ler e a escrever. Neste
periodo a propaganda assumiu um caracter de divulgacdo de ideias de natureza religiosa para

0S povos gentios.

ERBOLATO (1985) abordou a questdo da Reforma Protestante, 0 aparecimento da imprensa,
0 surgimento das classes mercantis, a descoberta de novos mundos e mais tarde a Revolucéo
Industrial, fizeram com que a Igreja Catolica perdesse o seu monopélio na propagacdo de
ideias. Outras organizagdes nédo-catélicas comecaram a utilizar a propaganda na difuséo de
novas ideias, principios e doutrinas, a qual deixou de ser exclusividade dos sacerdotes e tornou-

se uma actividade peculiar a varios tipos de organizagdes economicas, politicas e sociais.

4 Disponivel no site: https://popcomunicacao.com.br/evoluc%CC%A7a%CC%830-da-propaganda-na-era-
digital/. Acessado em 24 de Marco de 2021



https://popcomunicacao.com.br/evoluc%CC%A7a%CC%83o-da-propaganda-na-era-digital/
https://popcomunicacao.com.br/evoluc%CC%A7a%CC%83o-da-propaganda-na-era-digital/

2.4.  Origem e evolucao historica da Publicidade

SILVA (1976) define publicidade como “um meio de tornar conhecido um produto, um
servico ou uma forma. E uma acgdo com o objectivo de despertar, na massa consumidora, o
desejo pela coisa anunciada, ou criar prestigio ao anunciante, fazendo isso abertamente, sem

encobrir o nome ou intengdes deste anunciante.”

ERBOLATO (1985) por seu turno define Publicidade como “o conjunto de técnicas de acgdo
colectiva, utilizadas no sentido de promover o lucro de uma actividade comercial,

conquistando, aumentando ou mantendo clientes.”

“A actividade publicitaria teve inicio na Antiguidade Classica, onde se encontram 0s primeiros
vestigios, conforme demonstram as primeiras tabuletas descobertas em Pompeia. Estas
tabuletas para além de anunciarem combates de gladiadores, faziam referéncia as diversas casas
de banho existentes na cidade. Nesta fase, a publicidade era sobretudo oral, feita através de
pregoeiros, que anunciavam a venda de escravos, gado e outros produtos, ressaltando as suas
virtudes. A primeira etapa da publicidade, que se prolongou até a Idade Média, evidenciava a
sua actividade a servigo dos mercadores e comerciantes, que através de gritos, ruidos e gestos

procuravam tornar conhecida a sua mercadoria.” (LUISA,2016, p.18)

Com a invengdo da imprensa mecanica por Gutenberg no Séc. XV surge uma etapa importante
da publicidade. Grandes progressos acontecem aos meios de comunicacgao, pois mesmo antes
da impressdo dos livros, surgiram os primeiros panfletos. Nesta época surge o primeiro cartaz
De que se tem conhecimento impresso em 1482, que se destinava a anunciar uma manifestacéo

religiosa que ia ter lugar em Reims, O Grande Perddo da Nossa Senhora.®

Em 1625, apareceu no periodico Inglés Mercurius Britannicus o primeiro andncio publicitario
de um livro. Em 1631, na Franca Theophraste, cria na sua gazeta uma pequena seccdo de
anuncios. Cria-se entdo uma nova fonte de receita para o jornal que até entdo vivia da venda

de assinaturas e uma nova etapa para a publicidade®.

5 Disponivel no site: <https://www.historiadomundo.com.br/idade-moderna/invencao-imprensa.htm >
Acessado em 15 de Fevereiro de 2021.

5 Disponivel no site: <https://querobolsa.com.br/enem/sociologia/instituicoes-sociais> Acessado: a 18 de
Marco,2021



https://www.historiadomundo.com.br/idade-moderna/invencao-imprensa.htm
https://querobolsa.com.br/enem/sociologia/instituicoes-sociais

2.4.1. Diferenca entre Propaganda e Publicidade.

A partir da década de 1960, o termo “propaganda” conquistou terreno e hoje confunde-se em
alguns casos com “publicidade”. Em linhas gerais, “propaganda” compreende a intengao de
implantar, incutir uma ideia, uma crenca na mente alheia, ou seja, séo as actividades que
tendem a influenciar o cidaddo, com objectivo comercial, religioso ou politico-social.
“Publicidade” significa divulgar, tornar publico, ou seja, ¢ a arte de despertar no publico o
desejo de compra, levando-o a ac¢ao. Uma campanha “beba leite”, por exemplo, é uma
propaganda, pois esta influenciando o cidad&o a fazer alguma coisa, possivelmente criando um
novo habito. No momento que se diz “prefira leite WXYZ”, o processo de venda ja se

transformou em publicidade do produto.’

Harold Lasswell, ndo entende a propaganda como uma simples difusora de ideias e doutrinas.
Para ele, “ a propaganda baseia-se nos simbolos para chegar ao seu fim: a manipulagéo das
atitudes colectivas” (1967:101).

Segundo (Concei¢do 2016:21) Portanto a propaganda esta voltada para a mensagem politica,
religiosa, institucional, comercial, enquanto a publicidade restringe-se apenas as mensagens
comerciais. A primeira esta voltada para a esfera dos valores éticos e sociais e tem como
finalidade promover o bem comum. E dirigida para uma sociedade ou comunidade e pretende

ser valida para “nds” e a sua mensagem € sempre mais ampla.

Segundo (Conceicdo 2016:21) Ja a publicidade explora o universo particular do individuo, dos
desejos, das suas necessidades pessoais, por isso a sua estratégia ¢ virada para “ele” e dirigisse
ao individuo de forma particular intimista, principalmente porque selecciona os seus publicos-

alvo, e esta, é uma das capitais distin¢des do discurso publicitario.

PROPAGANDA PUBLICIDADE
Capacidade informativa Capacidade informativa
Forga persuasiva Forga persuasiva
Caracter ideologico Caracter comercial

Fonte: Adaptado de KOTLER (2000)

7 Disponivel no site: https://www.diferenca.com/publicidade-e-propaganda/ . Acessado em 21 de Fevereiro de
2021.
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A partir do corpus seleccionado, fazemos um exercicio de analise e consequentemente
procuramos explicar como se realiza a persuasdo atraves das funcbes sociais do discurso;
funcdes retoricas desempenhadas nos textos; funcdes ideoldgicas e finalmente as estratégias
discursivas empregues nas mensagens dirigidas aos crentes. Com este conjunto de elementos
podemos obter uma visao geral da construcdo discursiva retdrica, do contexto de producéo e

os efeitos pretendidos pela IURD.

Importa considerar que de acordo com Conceic¢édo (2016) nos actos comunicacionais da IURD,
se realiza uma interacgdo social e discursiva na qual, 0s seus receptores participam
efectivamente, tendo em conta que estes ndo sé compreendem o discurso, mas também séo
responsaveis pela sua legitimacdo, pela participacdo na construcdo de significados,
particularmente nos cultos, pregacGes, propagandas institucionais e outros eventos socio

discursivos.

2.5. Discurso de Edir macedo nos editoriais da folha universal

Editorial: A oferta nos torna merecedores

O editorial “A ofertanos torna merecedores” abordou a tematica da importancia do “dizimo”
para os fiéis e membros da igreja, tema recorrente nos editoriais da Folha Universal. O editorial
vai ao encontro do destaque da capa do jornal, que trouxe a questdo do mau uso do dinheiro
feita pelas celebridades o que traz como consequéncia a ruina financeira. Na concepc¢édo do
bispo Macedo, os males sdo causados porque a oferta a Deus é mal feita.® O lider da IURD
utiliza-se de citacGes biblicas para dar respaldo a sua argumentacdo. Segundo o bispo:

Pela fé, Abel ofereceu a Deus mais excelente sacrificio do que
Caim; pelo qual obteve testemunho de ser justo, tendo a
aprovacao de Deus quanto as suas ofertas. Por meio dela,
também mesmo depois de morto, ainda fala (Hebreus 11.4).
Abel foi justificado por Deus por causa de sua oferta de fé. Por
isso, ele se tornou merecedor diante do Senhor. Assim também
acontece connosco. Quando apresentamos uma oferta diante de
Deus, nos tornamos merecedores. Porém, ndo € qualquer oferta.
Tanto a de Abel quanto a do Senhor Jesus foram de sacrificio
(MACEDO, 2009, p. 3i)

8 nf. Inf., Londrina, v. 22, n. 1, p. 331-363, jan./abr., 2017.http:www.uel.br/revistas/informacao/
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Percebe-se que a citacdo biblica, ou seja, 0 exemplo de que Abel foi mais justo do que Caim
em sua oferta e recebeu aprovacdo de Deus foi logo em seguida comparado as acdes dos
homens ou dos fi€is, que para ofertar tem que ser justo diante de Deus. Para se tornar merecedor

é necessaria uma oferta de sacrificio®.

A frase “A sua vida ¢ resultado da oferta que vocé coloca no altar” demonstra a extrema
importancia que o discurso de Edir Macedo da as ofertas. Essa concepg¢éo de oferta e consumo
para obter a felicidade terrena é uma das caracteristicas da IURD, ja que seus fiéis devem ter
acesso a bens de consumo. Para o bispo: “Aquilo que apresentamos a Deus mostra 0 que SOmos
diante dele, ou seja, se realmente somos sinceros ou se somos hipocritas” .Portanto, devemos
ter a consciéncia disso: “a nossa vida depende do que ofertamos a Deus” (MACEDO, 2009, p.
3i). Nesse sentido, o discurso de Edir Macedo no editorial “A oferta nos torna merecedores”
revelou a necessidade de ofertar a Deus para obter sucesso e prosperidade, ja que a precariedade
dessa oferta pode gerar derrotas e ruina financeira. A informacdo mediada pelo bispo deixa
evidente que o principal culpado por todos os males é a propria auséncia de fé e dedicacdo dos

fieis™

2.5.1 O Discurso Religioso: Numa Visdo Panoramica

Os sistemas religiosos sempre desempenharam um lugar central na configuracdo da realidade
tanto colectiva como individual, fornecendo explicagdes sobre questdes que preocupam 0S
homens em todas as épocas como: a vida, a morte, a doenca, a infelicidade, o sofrimento, a

vida além da morte, etc.

De acordo com CONCEICAO (2016), neste sentido, nas religides ancestrais africanas,
encontram-se e repousam todos os valores culturais da vida dos africanos; a religido nao é
apenas um conjunto de crencas mas uma forma de vida, a base da cultura, identidade e valores

morais.

Segundo Alcinda Honwana (2002), ndo existe nada que seja superior a Deus, sendo que abaixo
dele estdo os espiritos ancestrais — sempre temidos e bem tratados. A vida como um todo

(tristezas e alegrias) € celebrada e solenizada nos cultos aos antepassados.

nf. Inf., Londrina, v. 22, n. 1, p. 331-363, jan./abr., 2017.http:www.uel.br/revistas/informacao/

10 idem.
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Na verdade € dentro do sistema religioso que sd@o tomadas as decisdes e € no sistema
comunitario que reside a vivéncia familiar (colheitas, casamentos, nascimentos, etc.) Os mais
velhos, estando numa posic¢do (hierarquicamente) mais proxima dos espiritos ancestrais,
exercem a funcdo de mediadores entre os vivos e 0s mortos. Porém para o contexto especifico
do nosso trabalho o foco serd a Igreja Universal do Reino de Deus, uma Igreja Neopentecostal

fundada no Brasil como acima se referiu.

2.6. Igrejas
Segundo Van Dijk (1998:21), “E o conjunto de fiéis unidos pela mesma fé e que celebram as

mesmas doutrinas religiosas”.

2.6.1. Igreja Pentecostal

Segundo Van Dijk (1998:40), “E uma igreja que aceita que os dons “mais sobrenaturais” do
Espirito Santo podem se manifestar na actualidade.”

O movimento surgiu praticamente dentro da Igreja metodista, cujo fundador é Jonh Wesley.
Partindo da constatacdo de que os metodistas estavam se afastando dos ensinamentos de seu
fundador, iniciou, no século XIX, o movimento chamado Holiness (santidade), que visava
reavivar a fé de seus membros.

No ambito deste movimento ensinava-se que, para a salvacdo, era necessaria a conversao e, em
seguida, uma nova e mais profunda experiéncia religiosa: o baptismo no Espirito Santo.

O pastor Charles Pharam, nos Estados Unidos, foi quem mais aceitou as ideias do Holiness, e
as ensinou na Escola de Estudos Biblicos em Topeka, Kansas. Os alunos, que concordavam
com essas ideias, acreditavam ter recebido o Espirito Santo e sentiam-se guiados em suas vidas
pelo mesmo Espirito.

Segundo uma interpretacdo ao pé da letra de alguns trechos dos Actos dos Apostolos (2, 1-12;
10, 44-48; 19,17), eles acreditavam que o sinal caracteristico por ter recebido o Espirito Santo
era 0 dom das linguas e, posteriormente, 0 dom da cura das doencas.

2.6.2. Religiao
O soci6logo Emile Durkheim (1999: 23) definiu a religido como “um sistema compartilhado
de rituais e crencas que define o que é sagrado e 0 que é profano e que une uma comunidade
de religiosos.”
Uma vez que 0 nosso estudo incide sobre publicidade versus propaganda importa abordarmos

aspectos concernentes a persuasao.
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2.7. Persuasao
A persuasdo € um processo que implica uma intencao e tem profundas
implicacbes na estrutura psicologica, ndo envolve apenas aspectos
racionais e argumentos formais, pois a experiencia histérica demonstra
que o0s aspectos irracionais também séo implicados atraves de processos
retoricos, emocionais, representacées e sistemas de crencas. (BROWN
1991:22-24),

2.7.1. Os Modos de Persuaséo
A nova retorica do século XX ndo se limita aos trés modos de persuasdo do Aristdteles, pois
este século € marcado por novas formas de comunicacdo, 0s novos paradigmas e 0S novos
estudos sobre a concepcao neurolinguistica, como é o caso de psicologia. Entretanto os trés
modos de persuasdo classicos, o ethos, pathos logos, estiveram sempre enraizados na base de

uma comunicacao eficaz.

Avristoteles define trés tipos de argumentos, no sentido generalissimo de instrumentos de

persuadir (pisteis): ethos e pathos, que sdo de ordem afectiva, e logos, que ¢ racional”

2.7.2. Ethos, Pathos e Logus.
2.7.2.1. Ethos

O Ethos ¢ voltado para o orador, ele € o que permite o orador parecer “digno de f€¢”, mostra se
fidedigno, ao fazer prova de ponderagdo de simplicidade sincera de amabilidade.
(CHARAUDEU, 2008, p. 114)

O objectivo desta técnica baseia-se na demonstracdo, perante o auditério, de que o orador é
confiante, tem conhecimento do que esta a comunicar e que € credivel. Objectivo da utilizacdo
deste modo de persuaséo é o da construcdo, através do discurso, de uma boa imagem do orador
na mente das pessoas que integram o auditério, uma condicdo essencial para uma persuasao

eficaz.

2.7.2.2. Pathos
Assim como o Ethos esta voltado para o orador, o Pathos esta voltado para o ouvinte e as
emogdes que estes sentem ao ouvirem discurso politico, (WILLIAN MENEZES 2007, p. 310).

Pathos corresponde a empatia e resume-se aos aspetos emocionais quanto ao assunto a ser
abordado. O orador, durante o seu discurso que persuade o seu auditorio em modo pathos, faz

um apelo as emocdes e a sensibilidade do auditdrio.
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2.7.2.3. Logus
“Esta voltado a razao, a argumentacao, e, ao contrario do que se pensa, saber argumentar nao

é ndo é vencer por meio da forga.” (ABREU 2002, p. 2)

Segundo o Aristdteles, o logos seria 0 modo mais correcto para discursar pois desta forma ja
n&o seria um processo de persuasdo, mas o de convic¢do. Um discurso em modo logos utiliza
factos, estatisticas, analogias literais e histdricas, para comprovar o assunto. E um modo cuja

actividade &, essencialmente, de racionalidade argumentativa.

Aristételes considera que o discurso engendra trés provas, que tal como se disse anteriormente
séo - ethos, logos e pathos. Trata-se na realidade de qualidades que o orador deve demonstrar
ao proferir um discurso. Essas provas seriam, basicamente, de trés espécies: as que residem no
caracter moral do orador, outras, baseadas na disposicao do ouvinte e, por Gltimo, mas nao
menos importante, as que se baseiam no préoprio discurso. Dessa forma, para Aristételes, a
persuasao estd garantida quando: persuade-se pelo caracter (ethos), persuade- se pela
disposicdo dos ouvintes quando estes sentem emocédo (pathos) e, enfim, persuadimos pelo
discurso em si (logos). (ARIS-TOTELES, 1998)

2.7.3. Diferenga entre Convencer e Persuadir

Convencer é construir algo no campo das ideias. Quando convencemos alguém, esse alguém
passa a pensar como nads. Persuadir é construir no terreno das emocdes, € sensibilizar o outro
para agir. Quando persuadimos alguém, esse alguém realiza algo que desejamos que realize.
Podemos dizer que cada uma representa um modo diferente de chegar a esse objectivo.
(ABREU, 2002, p. 9)

Prosseguindo, este estudioso, admite que a distingdo entre persuadir e convencer seja
imprecisa, mas a distin¢do entre os diferentes auditorios € ainda mais incerta, porque 0 modo
como o orador imagina o auditério é resultado de um esfor¢co sempre susceptivel de ser
retomado; é portanto a natureza do auditdrio ao qual alguns argumentos podem ser submetidos
com sucesso que determina, em alta medida, tanto o aspecto que assumirdo as argumentagoes,
quanto ao caracter, o alcance que lhe sdo atribuidos. A distin¢do entre persuadir e convencer

sera capital para o desenvolvimento deste estudo.

2.7.4. ldeologia
Para Van Dijk (1998:21), as ideologias devem ser entendidas como “as bases das

representacdes sociais compartilhadas por membros de um grupo”, permitindo-0S que se
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organizem em torno de crengas sociais especificas, que 0S une e 0S permite agir

coordenadamente.

2.7.5. Retorica

A Retorica praticada na Antiguidade Classica é muito diferente da Retdrica Contemporanea.
Afinal, os meios de comunicacdo de massa (a imprensa, a radio, a televisdo, a internet, entre
outros) colocaram aos oradores novos desafios para chegarem as suas audiéncias, sendo o0 mais
importante deles, terem de ser convincentes, ndo em situacdes de interaccdo face-a-face mas

em contextos de quasi-interaccdo mediatizada (THOMPSON, 1995).

A todo o momento nos esforcamos para convencer, argumentar e persuadir. Sendo esses
processos uma via de mao dupla, da mesma forma somos assaltados pela média, por diversos
organismos, tentando nos levar a aderir a inimeras ideias, as quais abragamos, e algumas vezes
lutamos truculentamente por elas como se fossem nascidas do nosso intimo. Isso € explicado

pelos conceitos de formacéo discursiva e assujeitamento (Orlandi,1999).

De acordo com CONCEICAO (2016:13) a retorica é composta pela invencdo, disposicao,
eloquéncia, memoria e modo de recitar. Sendo que ““ a invengdo compreende a procura das
razdes verdadeiras ou verosimeis que podem apoiar a causa; a disposi¢cdo consiste em por em
ordem as razdes; a elocucdo tem por fim adequar as palavras e 0s pensamentos aos meios
fornecidos pela invengdo. A memoria tem por objectivo gravar fielmente no espirito os
pensamentos. Enfim o modo de recitar regula o gesto e a voz, e harmoniza-os com 0 assunto e

a linguagem.

2.7.6. Metéafora e Discurso

A metafora € um recurso discursivo bastante usado para os fins de persuasdo religiosa. E

necessario compreender o papel que a metafora desempenha

Discursivamente na retorica religiosa iurdiana.!! Existe uma implicacdo da retorica nos
diversos tipos de discursos publicos, pois € utilizada, saibam ou ndo, pelos publicitarios e
propagandistas — os formadores de opinido publica —, na comunicagdo de massa — 0S assessores
de marketing dos partidos politicos etc.O discurso retorico é atual, pois corresponde as
necessidades e circunstancias de cada época, é o discurso da persuasdo de cada momento. Para

Pujante (2003, p. 25), a retorica reaparece hoje nos estudos da comunicacédo e da analise do

11 Usaremos a express3o “iurdiana” como adjetivo do discurso da Universal ou referente 3 institui¢do.
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discurso; reaparece com um novo sentido ontolégico no momento em que 0 pensamento

ocidental esta em crise e reconhece a chave da linguagem.'?

2.7.6.1. Metaforas no discurso religioso da Universal

A Universal desenvolve no seu discurso uma ampla gama de recursos retoricos de persuaséo,
varios tipos de argumentos, falacias e figuras de linguagem, como hipérboles e principalmente
metéforas diversas. Entre as metaforas selecionadas para este artigo, um tipo se destaca, a que
classificamos como: “Entrar no Reino é ganhar”, pois estabelece uma certa analogia com as
vantagens que, supostamente, as pessoas que frequentam a Universal conseguem. Estabelece
uma correlacdo entre Reino de Deus e Igreja Universal. Por isso, é importante para a retorica
de propaganda da Universal divulgar “os beneficios”, que se tornam um “argumento” para
visita-la e frequenté-la. A metafora: “Entrar no Reino de Deus [da Iurd] é ganhar” significa
anunciar que algumas pessoas obtiveram o0s beneficios desejados, entdo outros poderdo
alcancar as promessas que Deus fez para todos. Uma boa parte da propaganda iurdiana enfatiza
os resultados obtidos pelos participantes — situacdo bastante evidente na coluna de reportagens
analisadas. Essa metafora basica organiza-se dentro de uma grande narrativa que lembra o
esquema conceitual de Greimas (1973), cujo modelo actancial organiza os elementos
participantes:

a) Objecto desejado: O Reino de Deus é definido pela prosperidade e riqueza de bens.

b) Obsctaculo: O Demdnio e os espiritos malignos que se opdem aos homens e colocam
obstaculos serdo superados com a ajuda de alguém; esse € o cenario da guerra.

c) Sujeito: O que aspira a obter um beneficio desejado encontrado no objeto.

d) Ajudador: A Universal, seus pastores e bispos oferecem meios e instrumentos para

vencer a guerra (espiritual), cujos elementos o participante busca nas reunifes.

O discurso lurdiano estrutura-se em torno de metéforas bésicas e se expressa por meio delas.
Esse conjunto de metéaforas basicas produz um significado coerente porque se articula

expressando sentido.

Todos esses elementos articulam-se com as histérias particulares. Cada membro tem uma
histéria de uma guerra perdida e trava uma nova com o auxilio da Universal,- tem um inimigo

avencer e um prémio a alcancar. Portanto, a ideologia religiosa iurdiana torna-se uma ideologia

12 Este problema foi reconhecido por fildsofos como Nietzsche e Heidegger, para quem suas deficiéncias nio
sdo técnicas, ou de composicdo, ou de incompreensdo, mas da lin-guagem; aqui comegaria a virada que
conduz a retomada da retdrica. (PUJANTE, 2003, p. 25, traducdo nossa).
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prética que envolve aces e resultados. E muito facil de ser compreendida pelos participantes,
principalmente em funcdo dos ganhos e beneficios que podem ser alcancados dentro de uma
I6gica de dar e receber. Exemplos de metéaforas referentes aos beneficios do Reino encontrados
em textos publicados pela Universal*®

Os beneficios do Reino sdo os frutos, os resultados alcancados pelos participantes, que sdo a
consequéncia logica do Reino que da seus frutos aos que plantam nele. Os frutos séo ideias
substanciais, substantivas, materiais e imateriais. Um aspecto importante da propaganda
iurdiana é a ampla divulgacao centrada nesses resultados; tenta demostrar que a IURD funciona

e da frutos.

A primeira metafora da IURD, que veremos € a ideia do Reino de Deus, € a ideia de pertenca
e participacao. Define-se pelos verbos ser, estar e ter (certas qualidades). A condi¢do do Reino
de Deus € a riqueza. A riqueza ¢ a grande traducio da vida de Deus. E o poder, a forca e a fé;
participar do Reino de Deus é ter satde, felicidade, amor, prosperidade. Ser filho de Deus é ser
filho de um Pai rico e poderoso. E ser aliado, s6cio e parceiro de Deus, é ter as riquezas Dele.
Tudo o que se diz de Deus é traduzido a partir dessa ideia. Cada fiel deve usufruir dessa
prosperidade e riqueza ao participar e pertencer ao Reino de Deus na Igreja Universal do Reino
de Deus, que pretende ser seu sinonimo aqui na terra. Lista de resultados alcangados na
Universal narrados por meio de expressdes usadas pelos frequentadores, pastores e tomados

como exemplos:

“Os beneficios” (ganhos materiais).

e “Os frutos” (0s resultados).

e “Vida financeira transformada” (de ruim para melhor).

e “Subir” [na vida] (prosperar).

e “Vida financeira prospera” (melhorar economicamente).

e “Sair da condigdo de empregada a lider” (de subordinado a chefe).

e “Um carro zero km, um apartamento quitado, pagamento das dividas”.

e “Colheita” (o que se plantou da frutos).

13 Os textos citados correspondem as colunas do Bispo Macedo (BM) as reportagens estaduais identificados
pelos respectivos estados da Unido brasilieira ou regido do pais. Entre parenteses também esta o nimero de
edicdo de publicacdo semanal do jornal Folha Universal pesquisado durante o periodo de 2003-2004
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2.7.7. O discurso da IURD

A Universal desenvolveu-se institucionalmente, gracas as mensagens dirigidas as necessidades
e demandas da populagdo. Um novo discurso religioso, diferente do convencional, voltado para
a urgéncia das necessidades materiais imediatas e atraiu rapidamente grandes contingentes de
fiéis dispostos a encontrar solugdes para os seus variados problemas, principalmente materiais

e fisicos.

Apresentam-se sob dois grandes eixos tematicos: (i) o da “Guerra Santa”, onde se luta contra
0 Demonio e as forcas malignas, e (ii) o do Poder Sobrenatural da Fé, que revela o poder de
Deus para fazer milagres e curas. Ambos 0s discursos enfatizam o facto de que a IURD dispde
da capacidade de realizar as duas lutas por estar imbuida de poderes para tal. Com dois grandes
eixos tematicos: a “Guerra Santa” contra 0 animismo e o Poder da Fé. Estes eixos aplicam-se

a outros temas que originam outros discursos: o politico, 0 econémico e o social.

Toda a doutrina e pratica religiosa da IURD esta em torno destes temas que se agrupam em
subtemas especificos e com isto ocorre uma segmentacdo na solugdo dos problemas, como
resposta aos sacrificios dos fiéis: assim cada dia da semana trata um assunto especifico:
Segunda-feira, a Prosperidade; terca-feira, Saude; quarta-feira, dos Filhos de Deus; quinta-
feira, Familia; sexta-feira, Libertacdo (exorcismos); sabado, Grandeza de Deus (voltado para a
vida financeira e domingo, o Encontro com Deus (rigorosamente o Gnico dia de culto) (Oliva,
1997:37).

2.7.7.1. Discursos da ""Guerra Santa'
Desde a sua fundacdo a Universal caracterizou-se pela sua luta ferrenha contra um inimigo
poderoso e pela atribuicédo a este de todos os males da humanidade. Esta luta empreendida pela

IURD apresenta-se sob trés aspectos tematicos discursivos:

a) O beligerante — com o desenvolvimento de uma retérica de guerra que se expressa num

tom de luta sem fim contra o deménio;

b) O persecutorio — para além da retorica guerreira, o confronto directo e real com os que
sdo nomeados seus inimigos, nomeadamente: as for¢as malignas, os cultos tradicionais

africanos e o espiritismo aos quais ataca sistematicamente;

c) O martir / vitimizante — pelo qual apresenta-se a si propria como perseguida e vitima

da sociedade que o descrimina.
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Sob estes trés temas, organiza-se a retorica de persuasdo que a Universal usa tanto nas suas

reuniGes quanto na sua comunicagao pela radio, TV, escrita.

2.7.7.2 Discursos sobre o poder sobrenatural da fé

Curas, milagres, felicidade e prosperidade

A naturalizacdo do milagre é a principal estratégia de propaganda, assim sdo transformados em

objectos reais e investidos de valor.

Um dos temas mais importantes e significativos do discurso da IURD é sem divida o tema da
salde, pois os apelos a cura e ao milagre sdo o grande motivo pelo qual as pessoas procuram a
Universal. O slogan “Pare de Sofrer!”, convida as pessoas a buscarem alivio para o sofrimento,
dor e cura das doengas. Esta é uma necessidade humana muito antiga, eliminar o sofrimento,
tarefa na qual a medicina estd empenhada desde a Antiguidade, através de seus recursos e

conhecimentos sobre a doenca e medicamentos, mas nem sempre consegue ter sucesso.

Segundo (CONCEICAO 2016) A Universal faz da cura de doencas fisicas e espirituais, um
diferencial em relagdo a maioria dos outros grupos religiosos. O trabalho religioso de cura, de
um modo geral é oferecido especificamente como ingrediente nas mensagens da Universal, que

afirma curar todas as doencas e define a doenca como tendo origem demoniaca.

No corpus aqui seleccionado, verifica-se uma lista de doencas, curadas nas reunifes da IURD.

(Indicamos o numero da edicdo da Folha Universal entre parénteses)

e Cancer: trés tumores, perda de olfacto, perda de visdo de um olho (640);
Loucura (637);
e Estrabismo (613;)

e Paralisia facial, desmaios (642);

e HIV, Hepatite B, Caroc¢os no seio (599)
e Homossexualismo (594);

e Dores na coluna (602)

e Vontade de suicidio (652);

e Alcoolismo (608)

Toxicodependéncia (608)
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Porém na Folha Universal convivem varios tipos de discurso sobre a satude/ doencga: o religioso
(aqui as doencas sdo de origem demoniacas); o cientifico (com uma abordagem mais racional
e explicativa das causas das doengas e seus tratamentos); o politico: onde a doenca é um mal
social.

A viséo da Universal divide o mundo entre o bem e o mal, sendo o homem disputado por forcas
antagonicas. Existe a crenga na ac¢do dos demonios e na necessidade de amarra-los para que

ndo interfiram no andamento da vida humana.

Nos cultos da IURD, os demoénios sdo expulsos e “amarrados” no sentido de neutralizar o seu

dominio sobre os homens pelo poder do Senhor Jesus.

2.7.7.3. Discurso Economico

No momento em que a Igreja Universal, se instalou em Mogambique, o pais vivia um momento
de transicdo politico-econdémico (transitava para um regime democratico multipartidario) e
repercutiam ainda os efeitos nefastos da guerra civil, recém-terminada. Muitas pessoas foram
obrigadas a deixar as suas habitacGes costumeiras para se deslocarem as cidades ou zonas

urbanas para escapar as incursdes da guerra.

Instalou-se inicialmente em Maputo — capital do pais, maior cidade e com uma forte densidade
populacional e infra-estruturas que permitiram a sua ‘“universalizagdo”. Havia espagos
subutilizados ou abandonados como o Cine-Africa, Cinema dos Continuadores e pavilhdo do
Estrela Vermelha todos localizados no centro da cidade.

Maputo por ser a capital concentra uma vasta diversidade étnica, ndo sé ocasionada pela guerra
mas também por pessoas que buscam as melhores condi¢des de vida e emprego. Todavia esta
variedade de pessoas, das mais diferentes regides do pais transporta consigo as mais variadas
experiencias culturais e cosmogonicas, transformando Maputo num auténtico “mosaico

cultural”.

Denominamos “econdémico”, ao discurso de ambito religioso que utiliza contetidos religiosos
para enfatizar aspectos financeiros e oferecer aos seus fiéis promessas de vida material e
econOmica prospera, dentro de uma interpretacdo das escrituras onde a saude, a felicidade e a
riqueza seriam promessas de Deus para aqueles que acreditam Nele. Parte-se da premissa de

que Deus é rico, e os seus filhos também o séo, ou seréo.
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Esta interpretacdo biblica, conhecida como a Teologia da Prosperidade, foi desenvolvida nos
EUA na década de 1940 e congrega crencas sobre riqueza, cura, felicidade e poder da fé.
Segundo McConnell (1988), a Teologia da Prosperidade, teria resultado da combinagéo
sincrética de distintas tradi¢des religiosas, praticas esotéricas e paramédicas; e segundo o
oponente dessa teologia, Pierrat (1993:102) “ foram as seitas metafisicas que forneceram os

ensinos distintivos e a cosmovisdo geral que deram forma ao evangelho da prosperidade”.

Assim num clima de estagnacdo economica ou até de excluséo social as pessoas optam pela
religiosidade utilitaria e até sincrética, pois, a proximidade entre as incertezas de um mundo
urbano e o exorcismo, é percebida nos varios rituais da IURD, tais como a apresentacdo de

varios objectos impregnados de poder: “areia abengoada”, “6leo ungido”, “rosa ungida” entre

tantos outros.

Finalmente, h& a possibilidade de analisar este sucesso da IURD, a partir da situacdo sécio
econdmica, em que os individuos encontram-se desprovidos das suas raizes sociais e culturais,
voltados para si mesmos, atemorizados e individualistas. Eles buscam uma espiritualidade
dentro de si mesmos e nao mais através da mediacdo das instituicdes religiosas tradicionais.
Este clima teria facilitado o aparecimento de uma religiosidade centrada nas necessidades e
desejos de massas segmentadas.

Com isto se reconstroem novas “ilhas” carregadas daquela dinamica que emerge do sagrado,
integrando-se ao mesmo tempo as forgas que veem do inconsciente colectivo e manifestam-se

em uma vida quotidiana, carente de sentido e significado.

2.7.8. Ofertas e Dizimo
O apelo ao texto biblico onde os dizimos sdo declarados obrigatdrios por Deus. A partir destes
elementos constrdi-se o discurso sobre a cobranca obrigatéria dos fiéis e é tida a justificacao

sobre o dinheiro colectado pela Universal.

E a pratica da IURD em relaco aos dizimos e ofertas bastante polémica. N&o Simplesmente
por pedir o dizimo, mas pela forma como enxerga essa pratica e dos meios usados para
persuadir os fiéis a entrega. O proprio bispo Edir Macedo, fundador da igreja, claramente

afirma:

As pessoas ndo devem dar ofertas para ajudar a igreja, mas para ajudar a si
Proprias. Quando déa esta fazendo um investimento para si, na sua vida. E o

Que mostra a Biblia. Quem da tudo recebe tudo de Deus. E inevitavel. E
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Toma 14, da cé [...]. Quando alguém faz um sacrificio financeiro, Deus fica
Sem opcédo. Ele tem a obrigacdo de responder, porque é sua promessa. E a
Fé. Basta seguir o que Deus disse: provai-me nos dizimos e nas ofertas. (O
Bispo, 2007, p. 207)
Quando o homem d&, Deus fica obrigado a Também dar. Na intencdo de comprovar seu
discurso, o Bispo Macedo cita a propria Experiéncia da IURD: “Veja a grandeza de Deus. Sua
casa é um barraco. Olha o que Deus Pode fazer. A Igreja Universal também comegou em um
barraco, mas olha como esta hoje.

Vocé precisa investir nesse Deus” (O Bispo, 2007, p. 208, 211)

Segundo (CONCEICAO 2016) Este é o discurso, com o qual, os fiéis estabelecem uma
reorganizacdo semantica sobre o dinheiro, pois quando estes se tornam conscientes dos seus
direitos como filhos de Deus e o0s exigem, recebem béncédos, descobrem ao mesmo tempo os
deveres necessarios para obté-las: - o pagamento correspondente. Este processo de mudanca
socio discursiva produz novos sentidos e significados religiosos, pois quem quer receber tem

que dar, e ¢ exactamente este ‘dar’ que ganha novos significados dentro da logica.

Se a doutrina do dizimo est& explicada pelo recurso ao texto biblico, que lIhe da a forca de lei,
na pratica esta cobranca € mais ampla do que o discurso afirma. A partir da analise dos termos
usados para o pagamento de contribuicBes financeiras dos fiéis da Universal, encontramos as

seguintes formas:

a) Dizimo — sdo contribuicdes obrigatorias, pois supbe-se que sendo Deus o dono dos
100%, entrega-se a Ele apenas 0s 10% do que Lhe pertence. Na IURD, além do sangue
da vida da pessoa, o dinheiro também significa fidelidade a Deus (Macedo 2003:77).
Na prética é o vinculo com a IURD. Alias, o dizimo existe em quase todas as igrejas
cristds e € comum a sua cobranca, apenas muda o caracter de obrigatoriedade conforme
a sua orientacdo doutrinal. O dizimo na IURD é orientado para os fiéis como
compromisso com Deus;

b) Ofertas: sdo contribui¢cdes independentes do dizimo, que expressam o amor do fiel para
com Deus e tem um carécter mais voluntario;

c) Sacrificios: representam a vida (o dinheiro) do fiel em func&o do que deseja; (Fogueira
santa)

d) Desafios: séo tipos de sacrificios que visam testar a fé do participante;
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O discurso do dizimo apoia-se no texto biblico, exarando a sua forca de lei e 0 seu argumento
de autoridade. Varios textos biblicos sdo usados para exigir a entrega dos dizimos,
principalmente varias passagens de Abrado em Génesis e especialmente Malaquias (3:10)
“Trazei todos os dizimos a casa do Tesouro, para que haja mantimento na minha casa; provai-
me nisto, diz o Senhor dos Exércitos, se eu ndo vos abrir as janelas dos céus e derramar sobre

vOs béncaos sem medida”.

As justificacOes para os pedidos de contribuicdo financeira sdo encontradas em muitos textos,
pois a entrega do dinheiro a igreja tem um lugar central na actividade religiosa, e esta é na
pratica o centro de todos os cultos e reunifes, campanhas e correntes que a Universal realiza
em todos os seus templos, e parece ser a finalidade das suas actividades religiosas e para onde

convergem oS seus cultos e reunides.

2.8. Marketing Religioso

O Marketing tem como funcdo administrar 0 mercado (grupos de pessoas com 0S mesmos
desejos e necessidades e com poder de compra), para se chegar as trocas, satisfazendo as
necessidades e desejos do homem, detectando as necessidades do mercado (conhecimento do
meio para saber se 0 negdcio é viavel) e estratégias de marketing (planeamento de como a
empresa oferecera 0s seus produtos). As estratégias de marketing, sdo compostas pelos 4 As:
Analise, Adaptacdo, Activacdo e Avaliacdo. E pelo composto metodologico dos 5 Ps:
Promocao, Produto, Preco, Ponto de Venda e Publico. O marketing religioso consiste nestas
questdes associadas ao gestdo do mercado religioso, buscando atender as demandas dos fieis,
comercializando produtos, mercadorias e criando novas alternativas para atingir o publico alvo
(Maranhdo, 2012:5-6).

A nocdo consagrada do conceito de Marketing é dada por Kotler (1980:38):

“Marketing ¢ uma actividade humana dirigida para a satisfacdo das
necessidades e desejos através dos processos de troca. Toda a organizacgdo é
uma aglutinacdo propositada de pessoas, materiais e instalacbes, procurando
alcangar algum propo6sito no mundo exterior. O marketing é este conjunto de
conhecimentos e ferramentas que se tem por tarefa coordenar, planejar e

controlar o processo de concretizagdo destes objectivos. 14Para sobreviver e ser

e “RANK, Henrik. Anélise da Persuasdo. Disponivel em < www.goust.edu/pa> acesso
a 15 de Setembro de 2021
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bem-sucedida a organizacao deve atrair recursos suficientes e transformar estes
recursos em produtos, servicos, ideias e distribui-los a varios publicos
consumidores. Por isso 0 mercado, do ponto de vista da organizacdo, € uma

arena em potencial para troca de recursos”®

A troca é um compromisso humano dirigido pela valorizacéo dos bens e servicos. Mauss (1974)
considera as trocas “ um facto social total”, que coloca as sociedades em movimento, porque
0S Seus membros sempre possuem coisas valorizadas e desejadas. Para Weber (1991:43), a
troca ¢ “ um compromisso de interesse entre os participantes pelo qual se entregam bens ou

possibilidades como retribui¢do reciproca”.

A pesquisa de Shawchuck (1992:212), intitulada Marketing for Congregations, onde relaciona
aspectos negativos relacionados ao uso do marketing religioso, como ‘“a mentalidade dessa
cralizadora da religido”, que estaria ligada a venda, publicidade, relagdes publicas e com
conceitos que ndo teriam nada a ver com religido, como “produto”, “troca”, “mercado”,

2 ¢C bR EN1Y bR 1Y

“publico”, “macro-ambiente”, “metas”, “segmentagdo’ e outros.

Barna (1994), sublinha no seu livro Marketing in the Church que o marketing seria um
instrumento muito importante para o crescimento da Igreja, embora a adopg¢do de marketing
colida com aqueles gque acreditam que ndo é uma palavra biblica e sim uma actividade

mundana.

Campos (2005) afirma que a Igreja Universal utiliza o marketing, na medida em que soube
diferenciar o seu “produto” do dos seus congéneres, justamente porque conseguiu organizar €
padronizar os bens religiosos e capitalizar-se para novos investimentos. Gragas a propaganda
e ao uso dos meios de comunica¢do, conseguiu a adesdo de muitos fiéis. Trata-se de oferecer
ao consumidor, através de uma mensagem religiosa na sua forma, um contetdo repleto de
objectos essenciais para o individuo, naturalizar o milagre e oferece-lo aos consumidores da
IURD.

Atualmente o Marketing Religioso ndo se limita apenas a atracdo de fiéis. E possivel observar

uma “crise de identidade” nas instituigcdes religiosas, as quais se apoiam na ideia do marketing

e RANK, Henrik. Anélise da Persuasdo. Disponivel em < www.goust.edu/pa> acesso
a 15 de Setembro de 2021
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para transformaras liturgias em verdadeiros “balcdes comerciais”, se distanciando dos
propdsitos iniciais da Igreja Catdlica. Assim, o Marketing Religioso pode ser utilizado de forma
a aproximar os fiéis da Igreja, mantendo seu relacionamento com eles e mantendo a mensagem

do catolicismo.1®

2.8.1. Importancia do Marketing Religioso

De modo geral, o marketing religioso é importante para estimular a fé e entregar valores para
as pessoas. As estratégias de marketing sdéo comumente aplicadas para solucionar problemas
do publico, seja oferecendo um produto ou servigo. A partir disso, a pessoa entra na jornada de
compras e as dores da persona séo resolvidas ao final do processo. Entretanto, o marketing
religioso tem fundamentos diferentes, pois ndo se trata de uma solucdo fisica, como a aquisicao
de um produto ou contratacdo de um servigco. Dessa forma, a intencdo € criar acdes para
conscientizar sobre 0o mundo espiritual e as transformagbes que podem ser alcangadas.’
Portanto, incentivar mudancas comportamentais € um dos principais objetivos do marketing
religioso. Além disso, a pratica espiritual, respeito ao préximo e outros valores também sao

importantes.*®

2.8.2. O Maior evento - “Dia da Decisdo”

A Igreja Universal do Reino de Deus organizou em Mogambique o Dia da Deciséo, evento que
aconteceu em trés estadios da capital Maputo e também nas demais provincias somando cerca
de 500 mil pessoas durante o feriado do dia 26 de setembro.

O Dia D conseguiu reunir um nimero maior do que os Jogos Pan-Africanos. A abertura e o
encerramento das competicdes aconteceram no Estadio Nacional do Zimpeto, que também
sediou o evento da IURD, acontece que no dia 26 nao sé os lugares estavam preenchidos como
também os corredores, as escadas e mesmo assim muitas pessoas ainda ficaram do lado de fora.
Na oportunidade, o evento contou com a presenca do Primeiro-Ministro Aires Ali, Ministros,

Governadores, Presidentes do Conselho Municipal e demais autoridades.
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17 ttps://www.dinamize.com.br/blog/marketing-religioso/
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A concentracéo foi realizada pelo Bispo Jodo Leite no Estadio Nacional do Zimpeto, pelo Bispo

Augusto de Oliveira no Estadio da Machava e pelo Pastor Cremildo no Campo do Costa do

Sol.'® Estatisticas do Evento:

v

Estadio Nacional do Zimpeto: 75 mil pessoas (Dentro e Fora)
Capacidade: 42 mil pessoas

Est&dio da Machava: 80 mil pessoas (Dentro e Fora)
Capacidade: 45 mil pessoas

Campo do Costa do Sol: 30 mil pessoas (Dentro e Fora)
Capacidade: 10 mil pessoas

Demais provincias: 226 mil pessoas.

Total: 441 mil pessoas em todo o pais®

1% https://overbo.news/dia-da-decisao-promovido-pela-igreja-universal-reune-cerca-de-500-mil-fieis-em-
mocambique/

Dhttps://overbo.news/dia-da-decisao-promovido-pela-igreja-universal-reune-cerca-de-500-mil-fieis-em-
mocambique/
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CAPITULO Il - METODOLOGIA

3. Metodologia da investigacao

Para Gil (1999), o método cientifico € um conjunto de procedimentos intelectuais e técnicos
utilizados para atingir o conhecimento. Para que seja considerado conhecimento cientifico, €
necessaria a identificacdo dos passos para a sua verificagdo, ou seja, determinar o método que

possibilitou chegar ao conhecimento.

O procedimento metodologico sera:

Segundo Creswell, (2014) estudo de caso: é uma abordagem qualitativa na qual o investigador
explora um sistema delimitado contemporaneo da vida real (um caso) ou multiplos sistemas
delimitados (casos) ao longo do tempo, por meio de colecta de dados detalhada em
profundidade envolvendo multiplas fontes de informacéo e relata uma descri¢do de caso e
temas de casos. E considerada uma metodologia: um tipo de projecto em pesquisa qualitativa

que pode ser objecto de estudo como também um produto de investigacédo

Pesquisa bibliogréafica: A pesquisa bibliografica, considerada uma fonte de coleta de dados
secundarios, pode ser definida como: contribui¢cdes culturais ou cientificas realizadas no
passado sobre um determinado assunto, tema ou problema que possa ser estudado (Lakatos &
Marconi, 2001; cervo & bervian, 2002).

Abordagem qualitativa: Para Gil (1999), o uso dessa abordagem propicia o aprofundamento
da investigacdo das questdes relacionadas ao fendmeno em estudo e das suas relacdes,
mediante a maxima valorizacdo do contacto directo com a situacéo estudada, buscando-se o
que era comum, mas permanecendo, entretanto, aberta para perceber a individualidade e os

significados multiplos.

Pesquisa Descritiva: Segundo Gil (1999), as pesquisas descritivas tém como finalidade
principal a descricdo das caracteristicas de determinada populacdo ou fendmeno, ou o
estabelecimento de relagBes entre varidveis. S8 indmeros os estudos que podem ser
classificados sob este titulo e uma de suas caracteristicas mais significativas aparece na

utilizacdo de técnicas padronizadas de colecta de dados.

Entrevista semi-estruturada: Este tipo de entrevista baseia-se na utilizagdo de um
questionario como instrumento de colecta de informagdes o que garante que a mesma pergunta

sera feita da mesma forma a todas as pessoas que forem pesquisadas.
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Gil (1999, p. 121) explica que “a entrevista desenvolve-se a partir de uma relagédo fixa de
perguntas, cuja ordem e redaccdo permanece invariavel para todos os entrevistados, que

geralmente sdo em grande numero”.

Este método mostra-se bastante adequado porque trata-se de um assunto relativamente

sensivel.

Pesquisa documental: Segundo Lakatos e Marconi (2001,p. 40) "¢ a coleta de dados em fontes
primarias, como documentos escritos ou ndo, pertencentes a arquivos publicos; arquivos

particulares de instituicdes e domicilios, e fontes estatisticas”

3.1. Seleccdo do Corpus

O corpus seleccionado foi constituido a partir de textos produzidos pela IURD:

a) Artigos do jornal Folha Universal na sua versao web, disponivel no endereco

electronico: www.folhauniversal.com.br;

b) Livros publicados pela IURD, cujos temas séo citados frequentemente no jornal acima
referido;
c) A televisdo, que acrescenta o elemento visual as emissdes radiofdonicas, pois este

introduz o aspecto semidtico nas pregacdes dos pastores;

3.2. As limitagdes do trabalho
No processo de investigacdo um dos principais entraves foi a escassez de bibliografia inerente
ao tema, principalmente no que toca a bibliografia mocambicana. E considerado um tema
pouco debatido.

3.3. As delimitacdes do trabalho
O trabalho de pesquisa propde-nos a avaliar os constrangimentos trazidos pela fragilidade do
O impacto da Publicidade Religiosa em Mocambique, durante a vigéncia do Decreto-Lei n.°
330/90. Codigo da Publicidade
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CAPITULO IV: DISCUSSAO E RESULTADOS

4. Apresentacdo dos dados
O presente capitulo trata da descricdo dos dados e discussdo dos resultados, colectados a partir

da pesquisa documental e questionario.

No total foram inquiridas 25 pessoas que frequentam a igreja Universal na cidade e provincia
de Maputo, com idade no intervalo dos 20 aos 45 anos. Para preservar a imagem das pessoas

inquiridas, estas serdo denominadas por letras.

“A”, trinta e oito (38) anos de idade, do sexo feminino, nivel académico médio, frequenta a
igreja IURD, a 25 anos, a razéo pela qual comegou a frequentar a mesma foi a doencga do seu
pai. “A” tomou conhecimento da mesma através de uma amiga. A natureza cativante da

pregacao manteve-a até aos dias de hoje.

“B” vinte (20) anos de idade, sexo masculino, nivel académico médio, frequenta a igreja [URD
h& 10 anos. Comegou a frequentar a mesma com a sua progenitora. A curiosidade é que a

despertou, bem como o interesse pela pregacéo.

“C” quarenta (40) anos de idade, sexo masculino, nivel académico superior, frequenta a igreja
ha 5 anos. Comegou a frequentar a mesma por motivos de doenca, a sua esposa levou-o para

um culto da cura. Desde 1& nunca parou de frequentar.

“D” vinte (20) anos de idade, sexo feminino, nivel basico, comecou a frequentar a Igreja ha 2
anos, por motivos espirituais, tomou conhecimento pela publicidade que passa na televisao as

23h e a pregacdo repleta de energia.

‘E” vinte (20) anos de idade, sexo feminino, nivel académico médio, comegou a frequentar a
igreja ha 4 anos, por curiosidade a convite de uma amiga, 0 que manteve-a até os dias de hoje

sdo 0s testemunhos.

“F” trinta de dois (32) anos de idade, sexo feminino, nivel académico superior, COmMegou a
frequentar a Igreja ha 7 anos depois de ter casado na catdlica, a convite de amigos e familiares.
Entrou na Igreja por estar a enfrentar problemas no seu casamento, e também atraido pela
pregacao e pela atitude atenciosa dos pastores, factores que a tem mantido, nesta instituicao
religiosa até os dias de hoje.
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“G” quarenta e cinco (45) anos de idade, sexo masculino, nivel académico médio, comecou a
frequentar a igreja em decorréncia dos problemas financeiros, que estava a enfrentar no seu
casamento. Através da televisdo sentiu-se atraido para resolver a sua situagéo, o que o mantem

na igreja sdo os testemunhos de superagéo.

“H” trinta e dois (32) anos de idade, sexo masculino, frequenta a igreja ha 1 ano. Conheceu--a
através da televisdo, porque estava a passar por problemas espirituais, 0 que 0 mantem na igreja

até aos dias de hoje ¢ a estratégia de propagacdo da fé adoptada pela mesma, no dia-a -dia.

“I” vinte sete (27) anos de idade, sexo masculino, nivel académico superior, frequenta a igreja

h& 2 anos, comecou a frequentar a mesma por influéncia da mulher.

“J”” vinte nove (29) anos de idade, sexo feminino, nivel académico superior, frequenta a igreja
ha 10 anos, a televisao despertou a sua atencdo, para a resolucdo dos seus problemas, a pregacéao
Ihe mantém-lhe até aos dias de hoje, nesta instituicdo. Casou e ja constituiu a sua familia na

mesma.

“K” trinta ¢ sete (37) anos de idade, sexo feminino, nivel académico superior, frequenta a
mesma ha 3 anos, por curiosidade aceitou o convite de amigos, e frequenta a mesma até hoje,

pelo incentivo dos testemunhos.

“L” quarenta e trés (43) anos de idade, sexo feminino, nivel académico superior, frequenta a
igreja ha 10 anos depois de descobrir que tinhas problemas espirituais. Entrou nesta instituicao
religiosa a convite de uma amiga. Até entdo mantem-se na mesma pela pregacao, que tem

fortificado a cada dia.

“M’ vinte trés (23) anos de idade, sexo feminino, nivel académico superior, frequenta a igreja
a 2 anos, a publicidade televisiva despertou-o atencéo, até entdo tem frequentado a mesma, e a

curiosidade a tem mantido até os dias de hoje.

“N” trinta e dois (32) anos de idade, sexo feminino, nivel académico médio, frequenta a igreja
ha 5 anos. Comecou a frequenta-la por motivos de doenca, a convite de uma amiga. O interesse

pela pregacdo a tem mantido nesta instituicdo até os dias de hoje.

“Q’ trinta e nove (39) anos de idade, sexo masculino, nivel académico baixo, frequenta a igreja
ha 34 anos pois desde pequeno frequenta a mesma com 0s seus progenitores, 0s testemunhos

da igreja tem sido muito fortes no sentido de permanéncia nesta instituicao.
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“P” quarenta e um (41) anos de idade, sexo feminino, nivel académico médio, frequenta a igreja
ha 2 anos, o que chamou a atenc¢do foi uma publicidade que retratava o que estava a ocorrer na

sua vida.
O que o mantem ate os dias de hoje € a forte forma de fazerem pregacao.

“Q” vinte cinco (25) anos de idade, sexo masculino, nivel académico medio, tomou
conhecimento a 5 anos quando ainda vivia em Gaza através da Radio, e quando chegou a
Maputo a 1 ano comegou a frequentar, a propagacao que a mesma tem feito desperta-o bastante

atencao.

“R” vinte oito (28) anos de idade, sexo feminino, nivel académico medio, frequenta a mesma
a 7 meses comecou a frequentar a mesmo porgue quando assistia as publicidades da Igreja via
muitas pessoas a sairem espirito comecou a frequentar para saber se é realmente verdade o que

a televisdo tem mostrado, a propagacdo manteou-me ate aos dias de hoje.

“S” trinta (30) anos de idade sexo masculino, nivel académico médio, frequenta a igreja ha 5
anos por convite de amigos e familiares, a pregacdo tem despertado muito a sua atencéo,

contribuindo para a sua permanéncia nesta instituicao.

“T” quarenta e trés (43) anos de idade, sexo masculino, nivel académico superior, frequenta a
igreja hd 1 ano, depois de terminar a licenciatura teve muitas dificuldades para encontrar
emprego. Neste sentido, decidiu participar das reunides dos empresarios que a mesma tem

feito, a pregacdo tem fortalecido os lagcos com a mesma.

“U” trinta e cinco (35) anos de idade, sexo masculino, nivel académico superior, frequenta a
igreja ha 4 anos a convite de uma amiga. Casou na mesma e hoje faz parte dos grupos, a

pregacao, o incentivo que os pastores dao tem tornado a sua fé cada dia melhor.

“V” vinte nove (29) anos de idade, sexo feminino, nivel académico superior, comecou a
frequentar a igreja desde pequena ainda a viver na provincia de Nampula, por influéncia dos

seus progenitores.

“W” quarenta e cinco (45) anos de idade, sexo feminino, nivel académico bacharelato,
comecou a frequentar a igreja hd 7 anos quando estava para se casar. Por influéncia da sua
esposa casou e constitui familia na mesma. A pregacdo e a formar como ajudam a enfrentar os

problemas a tem mantido ate aos dias hoje.
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“X” quarenta e dois (42) anos de idade, sexo feminino, nivel académico bacharelato, comegou
a frequentar a igreja ha 4 anos a convite de um casal amigo porque estavam a passar por

dificuldades financeiras, os testemunhos e pregagao a tem fortificado a fé.

“Y” vinte sete (27) anos de idade, sexo masculino, nivel académico superior, frequenta a igreja
h& 2 meses. Comecou a frequentar por um andncio de Radio quando estava na provincia de

Tete. Posteriormente deslocou-se a Maputo e teve curiosidade de conhecer o Cenéculo Maior.

Resumidamente, das vinte e cinco (25) pessoas inquiridas, em termos de género, catorze (14)
sdo mulheres e onze (11) homens, o que corresponde a 56% das mulheres e 44% de homens.

No universo de 25 pessoas inquiridas, no concernente ao motivo que os levou a frequentarem
a igreja IURD, 32% evocaram problemas familiares, 28% doenca, 20% vida financeira e por

altimo 20% por diversos outros motivos.

No que concerne a questdo sobre como tomou conhecimento da Igreja Universal,40% revelou
ter sido por convite de amigos e familiares, 36% pela televisdo, 8% pela radio e por fim 16%
alega ter sido por diversos outros motivos.

Sobre as razdes concernentes a permanéncia até os dias de hoje na Igreja Universal até os dias
de hoje, temos a seguintes percentagens: 40% referiu como causa a pregacao, 24% testemuhos,

24% propagacao e por fim 12% indicou que foi por diversos outros motivos.

4.1. Resultados
Das vinte e cinco (25) pessoas inqueridas, foram catorze (14) mulheres e onze (11) homens, o

que corresponde a 56% das mulheres e 44% dos homens.

No universo de 25 pessoas inqueridas, que correspondem a 100%, Quanto ao motivo que levou
a frequentarem a igreja IURD, 32% foi por problemas familiares, 28% doenca, 20% vida

financeira e por Gltimo 20% por diversos outros motivos.

Como tomou conhecimento da igreja universal, num universo de 25 pessoas que correspondem
a 100% temos as seguintes percentagens: 40% por convite de amigos e familiares, 36% pela
televiséo, 8% pela radio e por fim 16% alega diversos.
De que modo a atencgdo para manter-se ate os dias de hoje foi despertada, num universo de 25
pessoas que correspondem a 100% temos a seguintes percentagens: 40% pregacdo, 24%
testemunhos, 24% propagacao e por fim 12% diversos.
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CAPITULO V - CONCLUSAO

5. Conclusao

Este trabalho de pesquisa teve como objectivo analisar o impacto da transacéo da propaganda
para a publicidade religiosa da IURD. Tratou-se de estudar até que ponto a igreja IURD tem
praticado a publicidade e ndo propriamente a mera pratica de propaganda religiosa, conforme
preconiza o Codigo de Publicidade, Decreto n.° 38/2016, de 31 de Agosto.

Ap0s varias visitas feitas, cultos assistidos, inquéritos feitos na igreja IURD, chegou-se a
conclusdo de que a mesma, em funcéo da revisao bibliografica tem praticado publicidade e ndo
propaganda pois a propaganda nédo tem fins lucrativos. Com efeito, a mesma tem usado varias
estratégias para obter maior nimero de crentes, consequentemente maior numero de dizimos e
outras ofertas que sdo feitas, em dinheiro. Os propdsitos que sdo feitos sdo todos em torno de

valores ou entrega de bens valiosos, que posteriormente sdo revertidos a favor da igreja.

A titulo de exemplo, temos o proposito fogueira santa é um dos maiores que a IURD possui e
funciona da seguinte maneira: o crente oferece a igreja o que tem de mais valioso (carro, casa,

dinheiro,etc) em troca de um proposito pessoal.

A analise critica do Discurso postula o uso social da linguagem em interacGes, nas quais se
estabelecem relagdes de poder e dominagdo por grupos econdmicos ou ideoldgicos, que
utilizam a linguagem como formas de controlo social, por meio de varias formas de praticas
discursivas. Entre essas formas encontramos a retdrica e a persuasdo. O discurso religioso,
especialmente dos novos movimentos pentecostais que mobilizam amplos grupos sociais, por
meio de intenso uso dos meios de comunicacdo de massa, sdo hoje um grande campo de
investigacdo para os estudiosos da linguagem e, especialmente, para as abordagens da

perspectiva critica do discurso.

Sobre a funcdo social do discurso da IURD, isto é, as implicacGes que tem para a sociedade,
consideramos que ocorre um controle ideologico e manipulagéo discursiva através de funcbes
discursivas como legitimacdo, auto-representacdo positiva e controle social. Neste sentido, ndo
surpreende que as estruturas retoricas desempenhem um papel importante na manipulagéo
ideologica. Assim, a manipulacdo por exemplo, tem por objectivo realizar um acto discursivo,
do qual os receptores ndo conhecem ou ndo compreendem os propdésitos Ultimos que o emissor

tem como objectivo.
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A persuasdo e a manipulacdo podem, combinar com a legitimacéo, é assim que um grupo tenta
impor a sua ideologia a outro grupo ou fazer que a adoptem por meios subtis. O que configura
uma manipulacdo discursiva dos receptores séo as relagdes de dominacéo e de poder de um
grupo sobre outros grupos pelo discurso. Significa que estas relagdes sao instrumentalizadas

para outros propositos que os receptores desconhecem.

Em relacdo a estratégia discursivas usadas, principalmente a que orienta toda a sua produgao
discursiva, a funcdo persuasiva é definida através das estratégias de publicidade e propaganda.
A comunicacdo da IURD esta organizada para divulgar resultados. Enquanto as igrejas
convencionais dirigem os seus esforcos para apresentar doutrinas, a IURD apresenta a si
prépria e 0s seus resultados como melhor argumento. Enfatiza aspectos positivos de si e
negativos dos outros, e este € um recurso bastante usado na publicidade na disputa do mercado

de consumidores.
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CAPITULO VI - CONSIDERACOES FINAIS E SUGESTOES

6. Consideracdes finais e sugestbes

Temos convicgdo de que este € um trabalho de relevancia social e o tema tratado é de facto um
problema de interesse geral, com preocupacdo ndo apenas nas questdes tedricas, mas com
problemas reais que envolvem grupos sociais e pessoas concretas em situagdes discursivas
concretas e que a partir das quais se desenvolvem interacc¢Ges sociais de dominagao e poder,

de grupos bem estruturados sobre grupos em situacdes desfavorecidas socialmente.

Contudo pode-se perceber o imenso poder da comunicagdo de massas, pois a mesma tem sido
o forte da igreja IURD. Os depoimentos que a mesma tem difundido por via televisiva
incorpora-se no campo das suas estratégias para maior adesdo e mobilizacdo de crentes, sendo
que os horarios adoptados e as estratégias de apresentacdo constituem parte integrante da

mesma estratégia.

As propagandas boca-a-boca também tem sido uma das estratégias forte que a mesma tem

adoptado.

As reunides que a mesma tem promovido tais como: reunido dos empresarios, dos bem-
sucedidos, reunido da solteira, reunido dos estudantes, tem movido massas porque as pessoas

participam a procurar de solucées de algo problema que estejam a ultrapassar.

Como sugestdo para IURD, vou propor a empatia por parte da igreja para 0s seus crentes, pois
vai se verificar muitas mudancas pela parte positiva 0s crentes estardo mais cientes ao

aderiremos propdsitos da mesma.

Que pratiquem a propaganda e ndo a publicidade enganosa, pois esta é crime.
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https://www.maxwell.vrac.puc-rio.br/9116/9116_4.PDF
https://querobolsa.com.br/enem/sociologia/instituicoes-sociais
https://popcomunicacao.com.br/evoluc%CC%A7a%CC%83o-da-propaganda-na-era-digital/
https://popcomunicacao.com.br/evoluc%CC%A7a%CC%83o-da-propaganda-na-era-digital/
https://unisagrado.edu.br/custom/2008/uploads/anais/comunic_social_2017/Processos_e_Interfaces_da_Comunicacao_Organizacional/Lucas_Denadai_Angstmam_um_estudo_sobre_o_marketing.pdf
https://unisagrado.edu.br/custom/2008/uploads/anais/comunic_social_2017/Processos_e_Interfaces_da_Comunicacao_Organizacional/Lucas_Denadai_Angstmam_um_estudo_sobre_o_marketing.pdf
https://unisagrado.edu.br/custom/2008/uploads/anais/comunic_social_2017/Processos_e_Interfaces_da_Comunicacao_Organizacional/Lucas_Denadai_Angstmam_um_estudo_sobre_o_marketing.pdf
http://www.goust.edu/pa

Legislacao

v" O NOVO CODIGO DE PUBLICIDADE Foi aprovado o novo Codigo de Publicidade
(CodPub) através do Decreto n.° 38/2016, de 31 de Agosto.

v' CODIGO DA PUBLICIDADE (Aprovado pelo Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de
Outubro com as alteragdes introduzidas pelos Decretos-Leis n. os 74/93, de 10 de
Marco, 6/95, de 17 de Janeiro, 61/97, de 25 de Marco, 275/98, de 9 de Setembro,
51/2001, de 15 de Fevereiro e 332/2001, de 24 de Dezembro, 81/2002, de 4 de Abril e
pelas Leis n.° 31-A/98, de 14 de Julho e 32/2003, de 22 de Agosto).
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Anexos |
Guiao de Entrevista (semi-estruturada)
Inquérito

Este inquérito destina-se a avaliagdo da situacdo de publicidade Religiosa em Mocambique

caso: IURD, fazendo parte do trabalho de fim de curso de ciéncias de comunicacéo.

Idade

Sexo

Profissao

Nivel académico

1. Ha quanto tempo frequenta a Igreja Universal?

2. Quais as raz0es que levaram a frequentar a Igreja Universal?

Problemas familiares

Doenca

Motivos Financeiros

Diversos

3. Como tomou conhecimento da Igreja Universal?

Radio

Televisao

Amigos, familiares

4. De que modo a atencéo para manter-se ate os dias de hoje foi despertada?

Testemunho

Pregacéo

Propagacéo
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Curiosidade

5. Se fosse aprovada a publicidade Religiosa seria contra ou a favor? Porqué?
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Anexo |1

Algumas imagens do dia D dia da decisao.

L Sa Ny i Taa

Cristo SENHOR

DIA DA DECISAO
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Algumas imagens dos Dizimos da Igreja Universal

L IT=Z T2

Déevorador

| - “Porvossa causa, repreenderei o devorador. para que ndo vos cor
o fruto da terra, a vossa vide no campo ndo. .wrd estéril,
diz 0 SENHOR dos Exércitos.” Ml 3.1 “

Casa do
YWPastor

i 0 e <3 6 W

02 57 edeprpg) W i npllapy s g
D e e e e L e B L S T
P 5 TS B Bu vy Wy M0 Dl RS | B IR B — W W Y
T VS B e e e w8 AR W A B SNy et ) Bl e b
S SN Wy 4y fa AT ] MNP § WO P G WAPEY [VRN] § sainnny ¢ pengery
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Fogueira Santa

/ ., Receda gratuitamente o azedte

}l consagrado no Monte Carmelo {Israel). |

DOWNGO & DE JANEIRO
AS 7:30AM, 9:30AM E 6PM.

460 Broadway, Everett, MA.
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